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Digital-Media Hungary - Az uzleti konferencia

2024. aprilis 23., kedd — Plenaris — Artificial awakening

9.40-10.00
Reggeli
izgato

Egy dologban lehetsz biztos. Csak az nem igaz amit latsz, de minden mas el-
képzelhetd.

Tézis, szintézis, antitézis. Avagy hogyan kell a sarkanyt megszeliditeni?

Afejl6dés természete. Miért van szikségunk filozéfiara és az evolucio torténelem is-
meretére?

* Filozofia, kritikus gondolkodas. A logika.

» A tények hatarozzak meg a tudatod!

* Arealitas hianya és illiziok démonai.

* Cirkusz az egész vilag, és bohdckodik benne majd minden férfi és né!

» Természet, ember, tarsadalom, kereskedelem, gazdasag, civilizacié — térténelem,
filozofia és pszichologia.

« Kritikus tdmegek és forduldpontok. Korunk mozgatéja, 1ét alapja: sebesség és idé.
* A siker képlete.

« Ujiténak tartjuk magunkat, de mindig is féltiink a valtozasoktdl.

* B2B-B2C=D2C D2C-H2H=A2A

» Mitél tudomany a marketing, és mikor valhat szakmava a marketingszakma?
Mikor fogadjuk el hogy a fogyasztok atvették a hatalmat?

* Aracionalizalas kora elkezdddott.

* Amikor a sales marketing megdl(het)i a markat.

* Research Hungary (19 kutatas).

» Sz6t kérnek a Z generacio képviseldi (12).

* Mar nem a média gyartja a tartalmat, hanem a tartalom keresi a médiumat, médigjat.
« Afigyelem ara és a befolyasolas mivészete.

* A kontrollalatlan reklamzaj miatt a reklam lassan eljarhatja a halaltancat., de a hala-
la utan mindenki egyenlévé valik.

* Az alibizés még hagyomany, és (még) kifizetédének gondoljuk.

» Miért vakulunk meg sajat allaspontunktol? Mert a ,,sakktablan” csak a sajat lépése-
inket akarjuk ismételgetni.

» Afejl6dés és haladas ellenzékének harom csoportja.

» Az utolsé csepp bioldgiaja.

* Nincs rosszabb egy unatkozé embernél, egy unatkozé tarsadalomnal.

» A média- és reklamfogyaszto, a vasarl6 mar nem lehet csak egy statisztikai szam.
(A firstparty cookie-k kialakulasa).

» Tényleg elvernek a botok?

10.00-10.15
Megnyitd

10.20-10.30
El6adas

10.30-10.45
El6adas

10.50-11.25
El6adas

» Médiatorténelem és jovékép: Hogyan kapcsoldédik a kultara, a filozofia, a tarsada-
lom a médiahoz?

» Mélyebben kellene kutatni a tarsadalom, a gazdasag, a szocioldgia, a kereskede-
lem és a média egymast atszévé 6sszekapcsolddasat, egészen a marketingig.

« Algorimus simogato.

A kétnapos konferencia programjanak bemutatdja, sok 6szintén kimondott széval.
Eladd: Csermely Akos

Megnyito
El6ado: Aranyosné dr. Borcs Janka (Nemzeti Média és Hirkozlési Hatésag)

Koszontd
El6ado: Hidvégi Krisztina (Lounge Group)

Hogyan mondjuk meg az igazat?
Eladd: Szabé Béla (Magyar Telekom) és Csermely Akos

A kreativitas megsziiletése, és civilizaciok kialakulasa
Képzelet (Tudat, gondolat, kreativitas), absztrakcio, hiedelem, illuzié.
El6ado: Csanyi Vilmos

Regisztracio itt!

Figyelem!
A konferencia programja a 2024. aprilis 18-i allapotot tukrozi.

Programunkat folyamatosan javitjuk, fejlesztjik. Kérjik kisérje figyelemmel!

www.mediahungary.hu
18/1. oldal
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Z61d terem

Arany terem

Business Intelligence

Ember- és cégvezetési dilemmak egy
mentalisan és gépileg is tulgyorsult
leautomatizalt versenypiacon.

Az idei konferenciat atlengi
a filozéfia, a pszicholégia.

A dolgokrél nem gépek dontenek,
hanem kis és nagy emberek
hétkdznapi dontései. Azt nem tudni,
hogy latjak-e vagy sem dontéseik,
cselekedeteik valés hatéasat. Attol
félek, hogy gyakran latjak, de mivel
hosszu tavu hatasrol van szé és a
rovid tava érdekik mast diktal, hat
leszarjak. A végén minden dsszeadddik
és jelenségek jonnek létre. Lasd
még a globalisok altalam évek 6ta
hangoztatott gyarmatositasi veszélyei.
Most aztan kapkodunk, meg jajongunk.
Ezért szlletett meg a filozéfia, aztan
a pszichologia. Napi és hétkéznapi
maédon mutatjuk be az Uzleti életben
mindezek hatasat.

Hazigazda: Szily Nora

A terem fétamogatéja: | I [

11.30-11.45

El6adas

Engedjétek hozzam jonni a kre-
ativokat, és ne tiltsatok el télem
oket.

Hogyan képesek a kreativok értéket
teremteni a kreativ szakmakon ki-
viil? Hogyan talaljuk meg 6ket? Es
mi kell ahhoz, hogy igazan a hasz-
nunkra valjanak?

Eléadd: Pécze Balazs (Mito Creative)

Marketing az egész vilag!
»A reklamizenet j utjai”

Meddig lehet
a médiafogyaszto csak egy
statisztikai szam?

Elérés helyett befolyasolas!

Tessék kérem elhinni, nem baj
lesz, hanem mar benne vagyunk
a bajban!

Nézzik csak meg majd a marcius
20-i szamokat!

Hazigazda: Szabé Akos

Aterem tamogatoja: atmed)a’

El6adas

Zaj van, babam?

Mire felszisszentink késé lett!!! Med-
dig lehet a médiafogyaszté csak egy
statisztikai szam?

Mennyire kiizdenek az elérés/befolya-
solas ordogeivel?

Ki valtozott?

A forras, a kozvetitd, vagy a befoga-
dé? Mindegyik? Akkor ki nem valtozott,
hogy nem latszik. Vagy de, csak nem
vesziink tudomast?

Sajnos amig pont ugyanazt kapom a
kildnb6z6é hirportalokon, addig kizaro-
lag a statisztikai szamoknak gyartunk
terméket. A Facebook és a Google bar-
mikor csavargatja alattunk a potméte-
reket, igy ha eleslink ezektdl a forgalmi
forrasoktol, uj vilag jon. Fel vagyunk-e
erre készllve?

El6add: Vernyik Imre (FourFourlLab)

Hogyan legyiink futurolégusok?

Ha az Al egy szerepld lenne egy
szindarabban, egy naivista szolgalelki
karaktert latnank, aki gazdaja
kegyeiért hazudni is képes. Vannak
értékei, de azokat még maga sem
ismeri pontosan. Mindekézben, nem
az 6 jovdje a kérdés, hanem az 6t
megalkoté emberé. (Vernyik Imre)

Hazigazda: Kobol Anita

A terem tamogatdja:

mastercard.

10.40-10.55

El6adas

A mesterséges intelligencia elmult 10 éve.
A mesterséges intelligencia felépitése:
Nézzlink szembe az adatokkal, algoritmu-
sokkal, az automatizacioval!

Hogyan hatnak egymasra az algoritmusok?
Hogyan moderdlja, programozza egyik al-
goritmus a masikat?

Mitél hivhatjuk ,deep learningnek” és mi-
kortdl hivhatjuk MI-nak?

Hogyan verhetjik at a fejét?

Alapoktdl a jovéig.

El6ado: Szabo Edit (Ditte Digital)

11.00-11.15

El6adas

A mesterséges intelligencia NEM gon-
dolatolvas6 (még nem). Mit jelent az,
hogy promtolas?

— Hogyan kell a gyakorlatban promtolni?

— Milyen nyelven beszél?

— Milyen az 6 lelkivilaga?

— Mik a vezényszavak?

— Mit kell ebbdl tudnia egy hagyomanyos
marketing, kereskedelmi, média és gazda-
sagi szakembernek, ahhoz, hogy megértse
az Ml lelkét és mozgatorugaoit?

Promtolas bemutaté.

El6ado: Filé Angéla

Content &
Communication Hungary

A tartalom keresi a médiumait.
A kultdra keresi a médiumait
és a kozonségét.

...de szinre |Iép a megoszté-média.

Elérés mellett befolyasolas kell!

Mar nem a média csinalja a tartalmlg:lt,
hanem a tartalom keresi meg az O
megfelel6 médiumat.

Tabudéntdgetd témak, el6adasok és
(ki)beszélések a kereskedelmi érdekek,
a hirdetd, a marketing és a média
fellel6ségérdl. Nem feledjiik: iizletet
kell csinalni, nyereségre kell térekedni.
De ledbnthetjiik a ,,minél tbben annal
lejjebb” sztereotipiat?

Hazigazda: Juhasz Diana
és Molnar Maté

A terem tamogatoja: ’»

TV2CSOPORT

A figyelemgazdasag atalakulasa

10.30-10.45

El6adas

Szinhaz:

Az unalom TikTokon és Reels-videon
érkezik!

Ideje lenne, hogy a kiraly felvegyen valami
kontosfélét. A megosztd média szinre Iép.
Eléado:

Kovacs Andras Péter (Dumaszinhaz)

10.45-11.00
El6adas

Figyelem!
Médiatartalom-szivargasra felkésziilni!
El6ado: Schneider Henrik (Nielsen)

Sportmarketing Hungary
A hirdetd, a sportolok és a média.

Tegyuk egymasnak érthetéve
érdekeinket? Kinek, miért éri meg
a sporttal tamogatoként vagy
hirdetéként foglalkozni?

Ne feledjik: ma mar nem csak
tévé, a sajto és a radio,
de pl. a podcast a YouTube
is beszall a sportpénzek
megszerzéseéeért a versenybe

Hazigazda: Téros Balazs
A terem tamogatéja:
@ mediaworks

Content first
10.30-10.45

El6adas

Hol helyezkedik el a figyelemgaz-
dasagon belil a sport?...mint:

— Az élménymarketing és az élvezet
forrasa

— Figyelemlekotés eszkbze

— A visszaidézés ereje a sportban

— Befolyasolas eszkdze

Lojalitas épitéje

Miért j6 a tévé, a sajtdo mellett a pod-
castereknek és a Youtubereknek a
sporttal foglalkoznia?

Hogyan lehet hatasos a szponzoracio?
Hogyan lehet bel8le jél kijénni?
Mennyire éllnak jol a latvanysport
szbvetségei: és az egyesuletek

Hol kezdddik az értelmezhetd szur-
koloi kor?

Eléadd: Eless Dénes és T6ros Balazs
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Bordo terem
11.45-12.00

El6adas

Vannak-e véletlenek? Az emberiség
készll a jové kihivasaira, megoldaso-
kat fejleszt, ezek mentén megvaltoztat-
va 6nmagat. Hogyan talalkozik az irra-
cionalis (kdzgazdasagtan) és a raciona-
lis (mesterséges intelligencia)? Mi sdul-
het ki a talalkozasukbdl, és mi ennek a
megoldo képlete? Hogyan valtoztatja ez
meg a jovénket? El6adasunkban az lz-
let és a tarsadalom jovéjét boncolgatjuk.
Lenni vagy nem lenni? A mesterséges
intelligencia evoluciéja immar precens
kérdéskent veti fel a tudat, tudatossag
problémakérét. Mi a tudatossag a kultu-
ra koédjaban? Mi a tudatossag az Uzlet-
ben, és mi a hatarvonal az uj gépi 6ntu-
dat és az automatizacio koz6tt? Mit je-
lent ez az emberek szamara? Es minde-
zek mogott az uzleti kérdés, vallalkoza-
sunk ott lesz-e a jovében, vagy megszi-
nik? Tudatos jovéépités uzleti szemmel.
El6ad6: Rab Arpad

12.00-12.15

El6adas

Szinhaz: Miért nem valaszolsz?
Amikor a szellemiségbdl csak szellen-
tés lehet.

A versenypiac olyan, mint a sakk, a mat-
tig mindig minden lépésre lesz egy (el-
len)valasz, ettdl aztan mindig lesz egy Uj
felallas.

Akik ma eskudt ellenségek, azok holnap
egyuttmlkodd partnerek, holnap utan
pedig az egyikik mattot ad a masiknak.
Az etika relativ, ki hogy terel, ugy alusz-
sza almat.

(Tarsadalom, gazdasag, filozofia) nin-
csenek meg egymas nélkiil. Ertsiik meg,
a felnévé nemzedék sem szocializalod-
hat, nevel6dhet 147 karakteren.

El6ado: Litkai Gergely

El6adas

Research Hungary

Hogyan néz ki az ember 24 6rdja, és
kézben mikor milyen médiumokat fo-
gyaszt 6nmagaban és parhuzamosan
mas tipusu médiummal. Full-scale tar-
talomelemzés egy napra lebontva, hogy
mikor, hol és milyen tartalmat fogyasz-
tanak honfitarsaink. Vannak-e kilénb-
ségek az egyes hétkdznapok és hétvégi
napok kozott is. A tartalom mellett mul-
tiscreening, élethelyzethez kapcsolédo
tartalomfogyasztas és egy kis érzelem
is teritéken volna: pl. milyen tartalmat
fogyaszt és hol egy rosszabb passzban
|évé ember vs. egy heppibb. Széval be-
leépitlink egy kis attitidkutatast is.
El6adé: Molnar Zoltan (NRC)

11.20-11.35

El6adas

Research Hungary

A k6z0s nevezd a képernyd.
Megvizsgaljuk a vasarlasi szokasok val-
tozasat is és mellérendeljik a médiafo-
gyasztasi szokasokat. Milyen 6sszeflig-
géseket lehet latni, kinek milyen vasar-
|6i szokasa és potencialja van, és az mi-
lyen médiatipusokhoz kéthetd?

El6ado: Madar Norbert (GKID)

11.40-11.55

El6adas

Research Hungary

Attitlidok és képernydk.

Ki nézi a tévét napi 6 oran keresztul? Ki
az, aki folyamatosan tinderezik? Ki az,
aki TikTok huszar?

Milyen életformak, gondolkodasok van-
nak és mik a ,gyujtépontjaik™?

El6ado: Strumperger Viktoria

(Kantar Hoffmann)

El6adas

Mi torténik a nagyvilagban a mes-
terséges intelligencia kapcsan?

A mesterséges intelligencia jovéje.
El6ado:

Homor Fatima (BrainBridge)

Prezentaciok hazai, mar milikodo
Mesterséges Intelligencia
megoldasokrol.

11.35-11.50

Prezentacio

Al + HI vagyis: Artificial Intelligen-
ce + Human Imagination

A technolégiai forradalom helyett
kreativ forradalom.

Ahol az emberi képzelberd a mester-
séges intelligenciaval dsszefogva Uj
korszakot nyit az eléremutato Gtletek
létrehozasaban.

El6ado: Tordai Péter

(Whitedog Media)

11.50-12.05
Prezentacio

Intelligensen atalakitottam a Cser-
mely Akos fejét.
El6ado: Sallai Ervin

12.05-12.20
Prezentacio

Intelligens mezégazdasag.
El6ado: Dr. Lang Vincze

12.20-12.35
Prezentacio

Intelligens egészségiigy.
El6adé: Déri Julia

El6adas

Figyelem!
sziilni!
El6adé: Eréss Csaba (Dentsu)

11.20-11.35

El6adas

Reklamszivargasra felké-

Research Hungary

A média befolyasolasi képessége 5 éve
és manapsag. Es 5 év mulva...?Valtozott
és valtozik-e a markalizenetek tartalma és
stilusa? Valtozott és valtozik-e a kilénbo-
z6 kommunikaciés platformok relevancia-
ja és jelentésége? Valtozott és valtozik-e
az, ahogy a fogyaszté sziri és feldolgozza
az Uzeneteket? Valtozott és valtozik-e a fo-
gyaszték viszonya a markakhoz és a mé-
diumokhoz? Egyaltalan hol kezdddik és
hol ér véget a médiumok territériuma a fo-
gyasztok vilagaban? Ha van vélaszunk a
fenti kérdésekre, akkor azt is megérthetjik,
hogy valtozik-e a média befolyasold képes-
sége, és mit varhatunk ezen a terlleten a
kovetkezd években. Az eléadas nem pusz-
tan hipotéziseket mutat be, hanem kutatasi
adatokkal is igyekszik megvilagitani a valto-
zasok tartalmat és minéségét.

El6add: Géczi Tamas (Inspira Research)

Média — Hirek — Reklam — Kultura

11.35-11.50

El6adas

A hir TikTokon érkezik? Honnan vették a
hireket 5 éve és manapsag az emberek?
El6ado:

Keresztessy Zoltan (Post For Rent)

11.50-12.05

El6adas

Szinhaz: Ki ne szeretne reklamzajban
élni?

El6add: Stefanovics Angéla aka
Anzselika Habpatron aka Vass Mari

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Kék terem Eziist terem Zold terem Arany terem
11.05-11.20 11.15-11.30 11.05-11.20 10.45-11.00

El6adas

Mire hasznalod a streaminget a
sportban?

Hogy alakul a streaming és az OTT
kozvetitések piaca?

El6ado:

Szaniszl6 Csaba (AMC)

11.05-11.20

El6adas

Research Hungary

Mely csapatok szerveznek a vilag-
ban mérkézéseikhez sajat kozveti-
téest?

Szétaprdzodott kdzonség, ami azért
sok tizezer, szazezer nézét jelent.
Viszont er8s lojalitassal. A digitalis
platformok megnyitjak az utat a li-
nearis TV-t6l valo fliggetlenedésre,
YouTube csatornak, egyéb platfor-
mok, ebbe a sportag és rajongok ko-
z6tti szoros érzelmi kapcsoldédasba
hogyan tud belépni a brand és mit je-
lenthet ez neki?

El6ado:

Perjés Tamas (Kantar Hoffmann)

11.20-11.35

El6adas

Miért jo befektetés a sportmar-
keting? Miért j6 egy sportagat, egy
csapatot, egy versenyz6t tamogatni?
Miért jo a hirdetének?

Miért j6 a tévéknek, radidknak, a
sajtoknak és az influencereknek a
sporttal foglalkozni?

El6ado: Kocsis Julianna

és Szélig Viktor (AV19 Fehérvar)
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Bordo terem
12.20-12.45

El6adas

Egymas nélkiil mozdulatlanna me-
revedhetnek.

A gazdasag és a kultura elvalaszthatat-
lan 0sszefonddasa. Sokat beszélink a
fenntarthaté fejlédésrdl, altalaban igen
szkeptikusan, mivel a fejl6dés latszo-
lag feltételezi a folyamatos ndévekedést,
s igy a Fold er6forrasainak elhasznala-
sat. llyenkor elfeledkeziink arrél, hogy
a kultdra és a tudomany, sét a filozéfia
termékei is gazdasagi értékek, ame-
lyek réaadasul a Fold eréforrasait nem
kiiléndsebben hasznaljak ki. igy érhe-
t6 el, hogy a GDP dollarban kifejezve
folyamatosan novekedjék, mikdzben
tonnakban és felhasznalt eréforrasok-
ban mérve folyamatosan csokken. Mas
szavakkal: a vildag GDP-jének egyre
nagyobb része fog olyan dolgok meg-
termelésébdl allni, amelyek nem koz-
vetlenll létszikségletek. Erre rimel a
neuropszicholdgia egy frappans ered-
ménye is: létfontossagu, hogy idénként
olyan tevékenységeket is végezzink,
amelyek nem létfontossaguak.

El6add: Mér6 Laszlo

12.45-13.05

El6adas

Civilizaciok alkonya.

Nincs rosszabb egy unatkozé tarsada-
lomnal.

Mire lesz szellemi potencidja, ereje az
olvasatlan nemzedékeknek, akiknek
nem alakul ki a fantaziaja, az EQ-ja, filo-
zofidja is 147 karakteren és 10 masod-
perces videdkon épitkezik? Ok mit ad-
hatnak majd tovabb a kdvetkezé nem-
zedéknek?? Mitél ember az ember?
El6ado: Pogatsa Zoltan

Kék terem
11.55-12.10

El6adas

Research Hungary

Tényleg elég a Z-Genre 16ni?
Consumer Panel alapokon a haztar-
tasok vasarlasi szokasai korcsopor-
tonként 29-65 kozott. Az FMCG ter-
mékek.

El6ado: Bodnar Krisztina
(Consumer Panel Services Hungary)

12.15-12.30

El6adas

Research Hungary

Reklamok Mezdékovesdtdl Miskol-
cig.

Egy atlagos napon egy atlagos né-
z8 tobb mint 34 percen keresztil lat
reklamokat a televizioban. (Ennyi idé
alatt autépalyan el lehet jutni Mez6-
kovesdtdl Miskolcig.) Ebbdl 8,9 per-
cet tesz ki a gyogytermékek, tovabbi
6,6 percet a kereskedelmi témakhoz
kapcsolddo hirdetések és 4,1 percet
az élelmiszerreklamok nézése.

Ez sok, vagy kevés? Egy nézének
biztosan sok, a hirdetének és a tévé-
tarsasagnak viszont biztosan kevés.
El6adasomban a televiziékban su-
garzott reklamok és azok nézése
kapcsan fogok felfedni néhany ér-
dekességet, és az is kiderul, hogy
ha akarnank, tudnank-e egész nap
(egy nap huszonnégy orajanak min-
den percében) kizardlag reklamokat
nézni.

Eléadd: Orsi Zoltan (Nielsen)

Egy kis futurolégia

12.40-12.55

El6adas

Kik lehetnek korunk latnokai, avagy ki-
nek a fépap, kinek a Nostradamus.
Nostradamustol kezdve Leonardon at Ver-
ne Gyulaig és a sci-fi irékig a kuldonb6z6
nagy josok szerepe, vizsgalata a joslataik
beteljesedésig. Mennyire volt ezeknek bar-
milyen logikus alapja, mennyiben klasszi-
kus belemagyarazas, amire ha torténik va-
lami hasonlo, akkor rahuzhatd, igazolhato,
hogy ,ugye megjésolta”, amennyire jé tipp a
meglévd iranyokbdl és mennyire a megma-
gyarazhatatlan zseniség. Es itt jon be, ami-
kor arra hasznalom a tudasomat, hogy elhi-
tessem az emberekkel, hogy latom a jovét.
Eléado: Csorba Laszlo

12.55-13.10

El6adas

Research Hungary

Tudjuk-e mar, hogy eszik-e vagy isszak?
Mennyien hasznaljak? Kik hasznaljak? Tob-
ben hasznaljak, mint egy éve? Megbaratkoz-
tunk mar vele, esetleg (még) jobban félliink
t6le? Mire és hogyan hasznaljuk és milyen
lehet6ségeket, félelmeket tarsitunk hozza
2024-ben? Az Al lakossagi korképuink 2024-
ben is folytatodik.

Eléado: Sagi Ferenc (NRC)

13.10-13.25

El6adas

A mi Ujszévetségiink! Adjuk meg a tudo-
manynak, ami az 6vé. A futurolégia ma di-
vatos neve: prediktiv analitika. Lényege: Az
intuicio legjobb baratja az adat. Minél tob-
bet tudunk és értiink a fogyasztordl (me-
metika), annal pontosabban becstllhetjik
meg a jovot.

Es ha ezt a két fegyvert egy hadrendbe al-
litjuk, szem nem maradhat szarazon.
Eléado: Kun Miklés (EssenceMediacom)
és Vernyik Imre (Fourfourlab)

Zold terem
12.05-12.20

El6adas

Erkezhet-e a kultara TikTokon?
El6ado:
Dejcz6 Alexandra (Lounge Group)

12.20-12.35

El6adas

Research Hungary

Tudjuk-e, hogy valéjaban melyik mé-
dia befolyasol?

A hirdeték? A média? Vagy mar a tech
vallalatok? Egyre inkabb ugy tlnik, hogy
a média inkabb mar csak rohan a korab-
bi pozicidja utan, amit ebben a rohanas-
ban mar elvesztett, de vagy nem vette
még észre, vagy nem akarja észrevenni.
Ha befolyasolas a Iényeg, de vajon ki-
nek mekkora lehetésége van még erre,
vagy mennyi munkat kell ebbe beleten-
nie? Ha csak a Dorko-s esetet nézzik,
nem a kreativ, vagy a 444 hozta itt a be-
folyasolast, 6k csak tajékoztattak (még a
kreativ se allt bele olyan mély szakmai-
saggal a kérdésbe), a véleményvezérek
|éptek be befolyasolo tényezéként ide.
El6ado: Sélyom Balazs (Trendency)

12.35-12.50

El6adas

Mit adhat nekiink ma a média? Mit var-
hatunk a hazai tartalomgyartéktol azért,
hogy a hirdet6 NE a hagyomanyos mé-
diatartalom-mentes globdlisoknal hir-
dessen?

El6adé: Szinai Adam (CIB Bank)

12.50-13.05

El6adas

A politikai kommunikaciés retorika
és markakommunikaci6 talalkozasa a
boncasztalon.

El6ado: B6hm Kornél

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem
11.35-11.50

El6adas

El6 események: a szurkol6 kiszol-
galasa.

személyre szabott éimények

kik csinaljak ezt jol kulféldon?

és itthon?

El6adé: H. Nagy Maté (DVTK)

11.55-12.10

El6adas

A streaming a sportkozvetitések
jovéje.
Eléado:
Szabé Balazs (RTL Magyarorszag)

12.10-12.30

El6adas

Sportoléi markaépités.
El6ado: Kosaras Renata és Kozak
Luca

12.35-12.50

El6adas

A sport helye a fejekben.

Miért nézzik, miért szurkolunk,
miért csak az arany ér valamit? Mi-
lyenek a sportmédiat fogyasztok at-
titidjei, amire a média és a hirdetdk
tamaszkodhatnak?

El6adé: Dr. Andras Krisztina
(Obudai Egyetem)
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Bordo terem
13.05-13.20

El6adas

Munkahely és torzsi kultura.
Patosz, logosz, étosz.

Hatalom magam felett és a csopor-
ton beldl.

El6adé: Sziics Gergely

13.20-13.50

El6adas

New Age gazdasagi, uzleti filo-
zo6fia.

Az amerikai Uzleti filozofiai iranyza-
tok egymasnak feszulése.

Mik mozgatjgk a Szilicium-volgy
LrendelGit”? Az E/Acc és a Dooms-
day mozgalom kozétti vita, avagy a
tudas igazsagal(i) és kbvetkezményei.
Eléadé: Horvath Laszlé (USA)

13.50-14.15

Férum

»Lélek/kultira nélkiil nincs valto-
zas.” A legtobb digitalis transzforma-
ci6 azért bukik el, mert a felszini fo-
lyamatokra/rendszerekre  fokuszal,
ahelyett, hogy a kulturalis/meggy6-
z6désbeli szintekre menne le, ahol
az igazi valtozasok kezdbdnek...
Résztvevsk: Ori Gergely (JatekNet),
Zabari Istvan (Lumenet)

Vezeti: Donath Fruzsina

El6adas

A ,reklammentes vilag”.

A technoldgia adaptaciéja még nem
minden. A reklammentes vilag azt is
jelenti, hogy a jové termékeit, szol-
galtatasait, a jové technoldgiajat nem
lehet a mult Gzleti folyamatai mentén
piacra és a fogyaszto elé vinni.
Ebben a valtozasban a (média) igy-
nokségek szerepe is at kell alakul-
jon. Média planning helyett commu-
nications planning, paid media he-
lyett minden médiaként tud tzemel-
ni. Ami akar olyan fundamentumokat
is érint, mint a dijazasuk.

Valamint megvizsgalando, hogy ez
az atalakulas milyen elényoket és
feladatokat ré a hirdet6-ligynok-
ség-fogyasztd szerepldkre.

El6ado:

Barta Attila (Magyar Telekom)

12.45-13.20

Férum

A jové reklamfogyasztéi mar koz-
tiink élnek.

Résztvevok:

Adam Vera (Wavemaker),
Blaumann Debora

(Erste Bank Hungary),

Horvath Rita

(Publicis Groupe Hungary),
Kanyé Roland (DM),

Pantl Péter (MOL),

Vizkeleti lldiké (Auchan)

Vezeti: Szalkai Réka (Mastercard)

El6adas

A mesterséges intelligencia kreativi-
tasa.
El6add: Major Zoltan (Dentsu)

13.45-14.00

El6adas

Zenében mondom el — a zene mint
kommunikaciés forma az Sskortél az
Al altal komponalt zenéig. Lattak mar
mesterséges intelligenciat szaxofonoz-
ni? Na ugye!

El6ado: Téth Viktor

14.00-14.15

El6adas

Digitalis zenebona.
El6add: Csaszar Eléd

14.15-14.40

Forum

Al (JAJ)! Az EImék (H)arca:

Emberi vs. Gépi Intelligencia.

Egy a MI szakért6je és egy pszichold-
gus, emberkdzpontu, iranyultsaggal, fel-
hivva a figyelmet a gyors technolégiai fej-
I6dés veszélyeire, a lélek és elme gon-
dozasara — osztja meg gondolatait, tuda-
sat és nézépontjat. A vita izgalmat az ad-
ja, hogy mindkét szakért6 a sajat terule-
tét képviseli, ahol szakértelmlkkel érvel-
nek az altaluk vallott nézet mellett. (pl. a
mesterséges intelligencia képviselgje, a
gépek intelligencigjanak kifinomultsagat
és hatékonysagat hirdeti, mig pszicholo-
giai szemszogbdl, az emberi intelligencia
egyedulallé és megfoghatatlan vonasait
hangsulyozza.)

Beszélgetés a kdzoénség bevonasaval —
El6tte kérdéseket gydjtink,

Résztvevok:

Keleti Arthur és Tari Annamaria

Vezeti: Juhasz Balint

Kék terem Eziist terem Zold terem Arany terem
12.30-12.45 13.30-13.45 13.05-13.40 12.50-13.05

Férum

Szilankosod6 média,

szilankosodik a krizis,

szilankosodik a kriziskommunikacio
is?

Résztvevok: Balazs lldiké (Auchan),
Bo6hm Kornél, Maczelka Mark (SPAR),
Palfalvi Marta (Provident),

Tiiskés Henrietta (Bayer)

Vezeti: Szinai Adam (CIB Bank)

13.40-13.55

El6adas

Az ember, aki elvesztette a természe-
tét. Az algoritmusok ellapositanak ben-
ninket.

El6add: Teremi Balazs (OTP Bank)

13.55-14.35

Férum

Gondolatkisérlet: Mi torténne, ha
megsziinne a hagyomanyos értelem-
ben vett linearis média? A kérdés nem
is annyira 6rdogtél valo! Ha igy megy
tovabb, a globalisok elintézhetik, hogy
sem média, sem hazai kereskedelmiink
ne legyen.

Mit adhat a média ahhoz, hogy nélkuloz-
hetetlen legyen egy tarsadalom szamara?
Hogyan alakitjak at a személyes adato-
kat a globalisok, és valéban tehetetle-
nek lehetlink ellentk?

Forum beszélgetés:

Béhm Kornél (Spin doktor, aki az Gze-
netekkel befolyasolja az (unatkozo) tar-
sadalmat),

Major Helga (Publicis Groupe Hungary),
Kovacs Andras Péter (Yettel),
Mondovics Péter (Mastercard),
Muranyi Linda (Erste Bank Hungary),
Szigeti Péter (Central Médiacsoport)
Vezeti: Teremi Balazs (OTP Bank)

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

El6adas

Kiilonleges sportmarketing megjele-
nések. Esettanulmanyok

Milyen hirdet6i megjelenések, és milyen
extrém tamogatasok léteznek a kulon-
b6z6 sportoknal?

Eléado: Toth David

(Falco-Vulcano Energia KC Szombathely)

13.05-13.50

Beszélgetés

El6 sport: a linearis tévétsl a podcas-
tig. Kinek éri meg sporttal, mint tarta-
lommal foglalkozni?

Lehet-e valos veszély a hagyomanyos
médianak az ujgeneracios médiumok?
Klasszikus televizio.

Ingyenes és fizet6s live streaming meg-
oldasok.

On-demand visszanézhet6 események
a szolgaltatonal.

Second screen megoldasok itthon és
kulfoldon.

Trendek, és ha kis szerencsénk van,
statisztikak.

Miért j6 ez a tévéknek, radioknak, a saj-
téknak az influencereknek a sporttal fog-
lalkozni?

Hogyan forduljanak a sport felé a tévék, a
podcasterek, a radiok, a youtuberek, sajté
és rendezvények szervezdi?

Kikkel kell szembenéznie a hagyoma-
nyos média szerepldinek, ha a sportba
szeretnének belépni? Esport? YT, heti
kdzvetitések?

Résztvevok: Felkai Gyorgy (MVM),
Harcsa Beata (Mizo-Bonafarm),
Juhdsz-Vaczi Heni

(Whitedog Media),

Pataky Piroska (MBH Bank),

Santha Tamas (Magyar Telekom),
Schneider Henrik (Nielsen)

Vezeti: Radnai Péter (AMC)
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Bordo terem
14.15-14.30

El6adas

Szo6t kér a Z generacio

A vilag és benne EN.

Az embernek vilaga, az allatnak kor-
nyezete van.

Az alcimben szerepl6 gondolatot las-
san szaz éve vetette papirra Heideg-
ger, de aktualitasabdl mit sem veszi-
tett. A poszthumanizmus koraban el-
mosodni latszanak az ember-allat és
az ember-gép hatarok, fontos, hogy
sz6t kaphasson a filozéfiai antropold-
gia, amely az embert mint embert ké-
pes szemuigyre venni, ezaltal az ak-
tualis kihivasokra is valaszokat kinal.
Az emberi vilag nem egyszerlien egy
konténerfogalom, melybe belehajigal-
juk a korulottiink 1évé targyakat, en-
nél sokkal tobbet jelent. Az emberi vi-
lag megértése elengedhetetlen ah-
hoz, hogy a mlvészetet, a nyelvet és
a vallasos jelenséget elhelyezhessuk.
Izgalmas utazas lesz ez az ember ko-
zéppontja felé, tartsanak velem!
El6adé: Endrédy Balazs

(Pazmany Péter Katolikus Egyetem)

14.35-14.50

El6adas

Amiért a konteok sziiletnek.
El6ado: Szvetelszky Zsuzsanna

14.50-15.05

El6adas

Filozéfia, pszicholégia, kultura:
merre tovabb?

Miért van sziiksége az ember lelké-
nek a romantikara?

El6ado: Aczél Petra

Kék terem
13.20-13.35

El6adas

A marketingtudomany elfeledett
természeti torvényei. A jo marketin-
ges a megfelel6 kérnyezetbe a meg-
feleld hangolassal helyezi a kereske-
delmi Uzeneteit és nem az lzenet-
tel nyomul egy testidegen kornyezet-
ben, ugy, hogy abbdl reklamzaj ke-
letkezzen. A marketing egy Osszetett
tudomany. A tarsadalomtudomanyok
Osszessége. Kbzgazdasagtan, pszi-
cholégia (filozofia), alkalmazott ma-
tematika, szociolégia, vezetés tudo-
many. A marketinges nem csak (z-
letember

Nem szolga, hanem segitd.

Ertiink mondanék par szét.

El6ado:

Mez6 Laszlé (EssenceMediacom)

13.35-13.50

El6adas

Amikor mar felszisszenni késo
lesz. A marka eltlinése a sales mar-
keting fala mogott.

El6ado:

Csereklei Zoltan (Pelenka.hu)

13.50-14.05

El6adas

Csak egy dobasunk lehet! A médi-
atervezés filozofiaja egy nem multi-
cég szemszogeébdl.

Vegyunk példat a KKV-ék médiater-
vezési szempontjaibal.

Eléado:

Metyké Tibor (Euronics)

Nem félni kell, hanem latni
a jovot, hogy felkésziilhess!
Tanuljuk meg
elképzelni az elképzelhetetlen,
elgondolni az elgondolhatatlant,
megkérdezni a megkérdezhetetlent!

14.40-14.50

Eldadas

Hogyan legyiink jovobe latok?
Nyisd ki a képzeleted!

El6ado: .

Rab Arpad és Csermely Akos

14.55-15.10

El6adas

Nyisd ki az elméd!

Hogyan kell(ene) képezni magunkat,
hogy el tudjuk képzelni az elképzel-
hetetlent, hogy el tudjuk gondolni az
elgondolhatatlant?

A spekulativ design.

El6adé: Blaumann Edit (MOME )

15.10-15.30

El6adas

Hogyan legyiink empatikusak,
akarom irni, profi empatikusok?
Hogyan nyissuk magunkat ki a vilag
felé?

Miért kell érzékenyiteni magunkat és
novelni az EQ-nkat és empatiankat?
El6ado: Tari Annamaria

Zold terem

14.35-15.00
Férum

Mit adhat a kultaranak a fizetés fal? Mit
adhat a fizet6s fal a minéségi tartalomhoz?
Kicsit szkeptikus vagyok azzal szemben,
hogy a média szildnkosodasanak id6észa-
kaban lehet eléfizetéses médiumot indita-
ni. De valészini én latom rosszul.
Résztvevék:

Bognar Balint (Central Médiacsoport),
Juhasz Edina (Ringier), Szab6 Zoltan (HVG)
Vezeti: Pohly Ferenc

15.00-15.35

Férum

Szinhaz: Ember a szinpad el6tt.

— Hogyan kell t¢émat valasztani, hogy elad-
hato legyen a jegy?

— Miként valtozott a szinhaz, az altalanos
kultdra az elmult 20 évben?

— Nincs két egyforma kdzonség: Hogyan
kell, ha egyaltalan lehet, hangolni a sziné-
szi el6adast, ha latszik, hogy ,ma nem ugy
reagal a kdzénség, mint tegnap?”

— Mit tehet egy szinész, egy producer a hazai
kultdra apolasaért, nem blablat, hanem valés
javaslatokat varnank...

— Mit nem bocsat meg a kdzénség?
Résztvevok:

lliés Gabriella (TulipanTundér Produkcid),
Kamaras Ivan, Szab6 Gy6z6

Vezeti: Szily Néra

15.35-15.50

El6adas

Szo6t kér a Z generacio

Mivészet, felel6sség és érték.

A mostani fiatalok egy része erésen kezd
visszatérni a mivészfilimek altal kozvetitett
kultarahoz, kevésbé a tipikus gagyi vigja-
tékokat kedvelik. Milyen feleléssége van a
Z-sek gondolkodasaban példaul egy tabu-
dontogetd, maz ala nézd filmnek, és egy
szinészn6 miért tekinti értéknek, hogy has-
son a generaciojara.

El6ad6: Roman Kata

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem
13.50-14.30

Férum

Hany kampanyt bir el egy EB és egy
olimpia?

Az EB és az olimpia hazai szponzorai.
Potencialis kerekasztal.

Mivel lehet kitlnni?

Milyen nehézségekkel kell szamolni?
Mennyire kétnek guzsba a szabalyo-
z4s0k?

Vissza tud jonni a magyar piacon a be-
fektetés?

Résztvevék:

Bakcsy Szilard (RTL Magyarorszag),
Erdélyi Eszter (Atmedia),

Kovacs Kinga (Gorenje — Hisense),
Nagy Laszlé

Vezeti:

Barnéth Zoltan (Adaptive media)

Az online videodhirdetések
tiindoklése és novekedési
potenciaja.
Hazigazda:

Téth Szilvia és Tuza Norbert

14.30-14.45

El6adas

Influencerek — Hogyan tud megverni
egy tini akar egy kozepes kabel csa-
tornat is nézettségben? Bemutatjuk,
hogy az Y és Z generacié miért online
fogyaszt videds tartalmat, leginkabb a
YouTube-on?

El6ado:

Farkas Daniel (Star Network)

14.45-15.00

El6adas

Videohirdetések az on-demand mé-
diaban.
El6add: Horvath Tamas (Teads)
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Bordo terem
15.05-15.55

Férum

Oszintén hittel hazudni.

Oszintén hittel hinni!

Kis cinizmussal irhatom: Csak egy do-
logban lehetsz biztos: csak az nem igaz
amit latsz, amit hallasz, de minden mas
elképzelhet6?

Miért van sziikségink a filozéfiara és a
sorok koézotti kommunikaciora?

Nem talaltam egy vallasi parancsolat-
ban sem, pl. a kétablaban sem, hogy
.ne hazudj”. De miért is nem?

Egyszer azt mondta egy baratném —
aki kb. 20 évvel volt id6ésebb nalam, és
én épp kiborultam, hogy mennyi-meny-
nyi hazugsag van az életben: ,Akos,
mindenki hazudik, ezt kell megtanul-
nod, meg kell tanulnod kezelni.”

Igen, a vilag nem fekete fehér, de sok
ember lakja. Mindenki mas, de van egy
kdzbs bennuk: mindenkinek van érde-
ke és eszerint kommunikal, mond iga-
zat vagy hazudik, az altruizmustdl a
narcisztikusig, a széplelkitél az 6nzd
dogig.

Sorok, draga sorok kozotti értelmek,
szimbdlumok, és szellemiség. Hol lesz
helye a szép irodalmi megfogalmaza-
soknak egy kovetkezd, 147 karakte-
ren nevelkedett nemzedéknek, és 0k,
Ok mit tudnak majd atadni? Nem me-
het ez igy tovabb. De mit tehetnénk, mi
hirdet6k, médiasok, a piacunkért és a
kulturaért?

Forum: Aczél Petra,

llku Miklés (Index),

Mez6 Laszl6 (EssenceMediacom),
Pogatsa Zoltan,

Szalai Zoltan (Mandiner),

Szigeti Péter (Central Médiacsoport),
Vezeti: Holl6 Marta

Kék terem Eziist terem
14.05-14.45 15.30-16.30

Férum

A tiineti kezelések és egészség-
ben tartas.

A szélsz kommunikacié csak rovid
tavon ad eredményt, hosszu tavon
megOl(het)i a markat.

Az elmult par évben egyre inkabb hat-
térbe szorul a markakommunikacio.
Gyakran beszélink a hosszu tavu
markaépités fontossagaral, arrél, hogy
mi az idealis 60% / 40% arany a long
term / short term markaépitésnél, rep-
kednek a népszer(i buzzwordok (pur-
pose, mission, impact stb.) mikdzben
ma, ha korililnézek a vallalatok marke-
tingkommunikacidjaba, akkor déntéen
csak sales fokuszu Uzeneteket latunk.
Kuponokat, promdciés  napokat,
azonnali kedvezményeket hirdetlnk,
arakkal versenyziink és 2 éves h(-
ségszerzédéses ajanlatokkal 9.999
forintért. Sokkal kevesebb az image
reklam, sokkal kevesebb Uzenet szol
a marka értékeir6l, tarsadalmi sze-
repvallalasairdl. Nos, ez a beszél-
getés nem a kdzds picsogasrol szol,
hanem egyfajta kiutkeresés.

Hogyan gy&zhetjik meg a cégvezets-
ket és a dontéshozodkat arrél, hogy mi
a rovid és mi a hosszu tava érdekik?
Résztvevék: Baranyi Laszlé
(Publicis Groupe Hungary),
Blaumann Debora

(Erste Bank Hungary),

Csereklei Zoltan (Pelenka.hu),
Juhasz-Vaczi Heni (Whitedog Media),
Metyko Tibor (Euronics),

Sommer Adam (Praktiker),

Vezeti: Gesztesi Gabor (DIEGO)

Férum

Hogyan legyiink futurologusok? Mi-
ként legylink képesek felkésziilni a belat-
hatatlan jovére? Hogyan tudjuk az isme-
retlenbdl fakadoé félelmeinket csokkente-
ni? Trenirozni fogjuk most magunkat!
Kimutatott tény, hogy félelmeinket er6-
sen tudjuk csokkenteni azzal, ha maga-
ra a valtozasok kezelésére készillnk fel.
Gondoljuk el az elgondolhatatlan, képzel-
juk el az elképzelhetetlent, és kérdezzik
meg a megkérdezhetetlent!

Allitsunk fel jov6képeket és protokollokat!
Epitiink egy kalyhat, ahonnan indulhat a
jové tanca.

De, hogyan is nyissuk ki a lelklinket, ho-
gyan tudunk felkészdulni arra, hogy mi lesz
10 év mulva? Milyen ut vezet majd oda?
A felgyorsult valtozasok egymasra is hat-
nak. Az ismeretlenre is fel lehet készdilni!
Szakembereket kértem fel - kozgazda-
szokat, fenntarthatésagi szakembere-
ket, tech. ujsagirdkat, marketing filoszo-
kat, adat, algoritmus és uram bocsa’ a Ml
zsongl6roket, irjak meg a naplojukat, irjak
meg sajat jov6é naplojukat, mintha 2034.
aprilis 10-20-at irnank.

Ok 10 napig egy online naplét vezetnek,
hogyan mikaodik az élete az adott koril-
mények kozott.

llyen forgatékonyv lehet példaul:
Lehitjik a Foldet, és ugy kell élni.

Egy 50 literes vizkorlatozas van. Vagy
egy olyan jarvany indul el, ami husallergi-
at okoz, és senki nem mer hust enni. Osz-
szegzink és atbeszéljik a tanulsagokat.
Résztvevok: Banki Attila,

Blaumann Edit, Juhasz Edina,

Kis Gergely, Kéves Alexandra,

Litkai Gergely, Mondovics Péter,
Vernyik Imre,

Mesterséges Intelligencia

Vezeti: Rab Arpad

Zold terem
15.50-16.10

El6adas

Nem kell megvagni, csak siiriin Uj és ujab-
bakat leadni!

Az Ujkultura révid videdkon érkezik.
Szellemiség humor. Szellentés és vihogas.
El6ad6: Varga Livius

16.10-16.25

El6adas

A kozszolgalat appon érkezik: Hogyan fér
el egy oroszlan a zsebedbe?
Eléadé: Varga Péter David (Smart Design)

16.25-16.40

Beszélgetés

Szemlélem az embert.
Beszélgetés: Gazsi Zoltan (Eisberg Hungary)
és Szily Nora

16.40-17.25

Beszélgetés

Kulturat a magyar médiaba!

A hagyomanyos média kultirateremtd és
kozvetitd szerepe.

Résztvevék: Csati Melinda (Ringier Hungary),
Laczko Endre (Atmedia),

Laszl6 Krisztina (Remind),

Milassin Levente (MFB)

Vezeti: Hegyi Néra (Kolibri Pictures)

Tévedhet-e 0j utakra a reklamkultura?
Vagy ez nem lehet tévedés?
A hivatlan reklam és a pozitiv emlékek
vs.
A vakuvillanasaval beégett
visszaemlékezés

17.25-17.40

El6adas

Research Hungary

Mit csinalnak az emberek a reklamblokk
sziinetében? Hanyan és kik nézik meg a rekla-
mokat? Kik azok akik content-nek tekintik a rek-
lamokat? Mitdl hallgatnak egy markara, a rekla-
mok vs. egyéb tevékenységek szerepe.
El6adé: Perjés Tamas (Kantar Hoffmann)

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem
15.00-15.15

El6adas

Mit kell tudnia egy j6 reklamszpot-
nak az on-demand médiaban?
Mikortdl ér el egy reklamszpot olyan
mindséget, hogy akar a reklamblok-
kon kivul is meg akarjuk nézni?
Miben kiilénbozik a tévés reklamblokk
egy Connected tv reklamszpotjatél?
Elsadd: Moldvan Akos (Vodafone)

15.15-15.30

El6adas

Miért j6 vagy nem j6 egy interaktiv
reklamszpot...

Eléado:

Lendvai Klaudia (Lounge Group)

15.30-15.45

El6adas

Virtualis influencerek a tévében és
az online médiaban.

Eléado:

Csikesz Erika (TV2 Média Csoport)
és Weiler Péter

15.45-16.20

Férum

Mennyit hirdetési koltséget lehet
sporolni egy tokéletes reklamsz-
pottal?

Kinek éri meg, és kinek nem online vi-
deohirdetést késziteni? (tévé, vs. so-
cial media)

Beszélgetés:

Jedlicska Marton

(Publicis Groupe Hungary),

Kovacs Péter (YouTube),

Lunczner Adam (Mindshare),

Szabo6 Béla (Magyar Telekom)
Vezeti: Pohly Ferenc
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Bordo terem

15.55-16.15
Férum

Szo6t kér a Z generacio
Egyszeriien csak csinalni kell.
Beszélgetés: Wettstein Albert
Vezeti: Holl6 Marta

16.15-16.30

El6adas

Tarolnak a digitalis hoditék. Ho-
gyan gyarmatositanak a vilag digita-
lis hoditoi?

Nézzik meg az elmult 10 évet! Mire
lehet kovetkeztetni az elkdvetkezen-
dd 10 évre?

El6add: Bégel Gyorgy
(E-Commerce Hungary)

16.30-16.45

El6adas

Research Hungary

A hazai kereskedelem 10 éve. Mer-
re tarthatunk az elkdvetkezendd 10
évben?

El6ado: Madar Norbert (GKID)

Regisztracio itt!

Olcs6 husnak hig lenne a leve?
Mindennek ara van

14.45-15.00

El6adas

Adom a napom - adtam a nevem.
El6ado: Geszti Péter

15.00-15.15

El6adas

Uj marketing: A valtozast meglatni nem
kell félnetek.

El6ado:

Méré Adam (The Coca-Cola Company)

15.15-15.30

El6adas

A marketing transzformacidja.
El6adé:
Banhegyi Zséfia (Szerencsejaték Zrt.)

15.30-15.45

El6adas

A 24. éraban. Most vagy soha? A hazai
marketingkommunikacios iparagat sujté
nemzetkdzi kdzpontositas hatasai és a le-
hetséges kitdrési pontok.

Eléado:

Gulyas Janos (MRSZ/Wavemaker),
Palincsar Laszlé (Ernst & Young)

15.45-15.55

El6adas

Média aremelés, aminek a hirdetd is
oriilne.

A média boltban GRP-t, megjelenést, szpo-
tot, plakathelyet, kattintast stb. lehet venni,
de a hirdet6k szamara ezek csak kdzbllsé
hozzavaldk. Lehetne atalakitani a reklam-
helyek értékesitését ugy, hogy a hirdetének
magasabb értéket jelentsen, és igy ugyan-
azt az inventory-t magasabb aron lehessen
eladni. Egy-két otletem biztosan lesz.
El6ado:

Juhasz Péter Tibor (Vodafone/DIGI)

Sales Hungary
A jovo (reklam)fogyasztoi!
A jovo vasarloi!

16.30-16.45

El6adas

Smarketing!

Megvaltozo fogyasztok.

Megvaltozo fogyasztoi utak.
Megvaltozott értékesitési lancok. Min-
denkit masképpen kell kezelni.

El6add: Nagy Barnabas

16.45-17.00

El6adas

Miként valtozik a nagyértékii termé-
kek marketingkommunikaciéja a kii-
16nb62z6 lgyfelek attitiidjének figye-
lembevételével?

El6ado:

Mocsai Zoltan (Peugeot)

17.00-17.20

El6adas

Generaciok valtozasa:

Mikor vesztik el a fiatalok a szizesse-
glket?

Hany éves kortdl szulnek a holgyek?
Hogyan szeretnek a fiatalok birtokolni?
Ki mikor szerzi a jogositvanyat?
Honnan kulturalédnak?

El6add: Steigervald Krisztian

17.20-17.40

El6adas

A kozonség tagjainak mar van egyéni
és csoport személyisége és attitlidje.
Minden mas, ha ismered a k6zénséged.
Miért mas a kommunikacio, ha szinte
személyesen ismered a kozdnséged,
mint amikor a tdmegbe 16sz?

El6ado: Torécsik Maria

Zold terem

17.45-18.00
El6adas

Szot ker a Z generacio
Ujgeneracios markak.
El6add: Trunk Tamas

18.00-18.10

Szinhaz

Szinhaz: Afestett 6rdog — neked tény-
leg a divat mondja meg, hogy ki vagy?
Egyes piaci szerepl6k a folyama-
tos .99-re végz6d6 arakban, a folya-
matos akciézasokban, az outlelt-po-
litkaban és mindezek arcba tolt rek-
lamozasaban hisznek. Vannak azon-
ban olyan termékek/szolgaltatasok,
amelyek dnmagukon tulmutatnak. Itt
nem lényeges az arcédula, az ar-ér-
ték arany, de az sem, hogy valéban
szukségunk van-e az adott portékara.
Ezek igényeket teremtettek. A ,klub-
hoz tartozas” érzését igérd termékek,
markak. Kell! Sokszor irracionalis mé-
don kell. Ez a Sneaker! Hiszen ez az
iPhone! A kérdés tehat, hogy miképp
tudunk ugy épiteni egy markat, hogy
nem a reklamok, nem az akciok, ha-
nem a hozzajuk tarsitott megfoghatat-
lan attributumok adjak el, igy tud né-
ni. Mert jobb, ha tudod: A Marka Evan-
géliumat megirhatod ugyan, élhetsz
ugy, mint amit hirdetsz, de hogy ebbél
egy kiscsoport lesz az oviban, vagy vi-
lagvallas — no ez nem csak rajtad mu-
lik. A kulturalis kodfejtésre pedig hia-
ba kuldod ra az Al-t, de az is mindegy,
hogy milyen vastagon fog az influen-
ceruzad!

Testbeszél:

Lérincz Emma és Feicht Zoltan
Magyar hangjuk: Csajbék Mariann

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem
16.20-17.20

Férum

Bujjunk ki a globalisok halalos ole-
lésébol!

Gondolatkisérlet — Uzletfilozéfiai be-
szélgeteés.

Csinaljunk sajat, kbz6s tulajdonu,
B2B videomegosztét, hogy ne fiigg-
junk egy globalistél sem.

Ne osszuk meg magunkat!

Lehet-e kdz6s hazai videomegosztot
csinalni?

Mit tennénk ra?

Mi lehet a méretgazdasagossag kri-
tériuma?

Kik a globalisok -csak hogy tudjuk kik
vannak jelen?

Most mennyire vagyunk globalisak:
tartalmak/csatornak hazai és nem-
zetkdzi bontasa, miiszaki megolda-
sok globalis kérdései.

Milyen feladatok jelennek meg egy ilyen
tartalom megosztas esetén (aggrega-
tor=platform, kliens, content), itt meny-
nyire kapcsoldédunk a globalisokhoz —
mennyire vagyunk most globalisak?
Small is beautiful vagy csak kicsi —
méretgazdasagossag problémai és
hasznai.

Vitaindito:

Rajki Annamaria (Magyar Telekom)
Résztvevik:

Bognar Balint (Central Médiacsoport),
Csikesz Erika (TV2 Média Csoport),
Erdélyi Eszter (Atmedia),

Groész Judit (RTL Magyarorszag),
Németh S. Szilard (ATV),

Pajor Attila (GroupM),

Rajki Annamaria (Magyar Telekom)
Vezeti: Barné6th Zoltan

(Adaptive Media)
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Bordo terem
16.45-17.25

Férum

Ez nem csak az allam dolga.
Feketekereskedelem a neten.

Miért kell(ene) a tisztességes lzlet-
ben gondolkoddknak a piacukat vé-
denilk, és nem csak annyit mondani:
.Ez az allam dolga!” Ami pénz a feke-
tekereskedelembe megy, az kiesik a
gazdasagbdl. De mit tehetnek a pia-
ci versenyz6k, a média és az allam,
ha mar vele kezdtuk.

Résztvevék: Biré Pal (Google),
Bdgel Gyorgy

(E-Commerce Hungary),

Eskiidt Gabor (SZTFH),

Faczan Gabor (NMHH),
Schoninger Rébert (NAV)

Vezeti: Azurak Csaba

17.25-17.40

El6adas

Szé6t kér a Z generacio
Vallalkozas szervezés

Még csak 16 éves, de mar egyre is-
mertebb, horgolassal foglalkozik, ez-
zel kapcsolatban készitett egy ter-
méket, ami kapott is befektetést a
Céapak kozott c. misorban.
El6adasa arrdl is szoél, hogy miért
fontos, hogy az emberek (beleértve
a Z-seket, alfakat), ne csak a screen-
en éljék az életiket, hanem példaul
ilyen kézm(ivességgel toltsék az ide-
juket. Tovabba elmondja, miért kell
idénként kilépni a komfortzonankbal.
Pl. amikor marketingezni kotelezd!
El6ado: Nyikonyuk Balazs

Férum

Vajon miként kovette le a reklam ara
az elmult évek inflaciéit? Milyen ha-
tassal van, lesz ez a hazai média- és
reklampiacra?

Valéban mindenkinek az az érdeke,
hogy a médiapiac reklambdl tartsa el
magat? Mert ha igen, akkor az arakon
stirgésen modositani kellene... de mik
a nehézségei egy aremelésnek? Tény-
leg csak az aremelés az egyetlen meg-
oldas?

Vitaindito: Somloi Zsolt (Mindshare)
Résztvevék:

Dudas Gergely (RTL Magyarorszag),
Juhasz Péter Tibor (Vodafone/DIGl),
Kosaras Klaudia (Atmedia),

Méré Adam

(The Coca-Cola Company),

Somléi Zsolt (Mindshare),

Sopov Istvan (Adaptive Media)
Vezeti: Téros Balazs

16.35-16.50
El6adas

Nincs itt kérem semmi latnivalo,
csak hallgatni kell.
El6add: Rasko Eszter

16.50-17.05
El6adas

Ki viszi at a szerelmet?
El6add: Borsany-Gyenes Andras
(Network4 Media Group)

17.05-17.25
El6adas

Nem minden arany, ami fénylik.
Eléado:
Fischer Gabor (TV2 Média Csoport)

Kék terem Eziist terem
15.55-16.35 17.40-18.00

El6adas

Szo6t kér a Z generacio

Mire felszisszeniink mar késé lesz! A
Z generacio kapcsolata az ujfogyasztoi
tarsadalommal.

El6ado: Laszlé Miklés (Diverzum)

18.00-18.15

El6adas

Fiatalok jovdje, jovo fiataljai.

Kiknek fogunk hirdetni jovére és 10 év
mulva?

Milyen lesz a jov6 (reklam) fogyasztoja?
El6ad6: Racz Anna Flora (Mastercard)

18.15-18.30

El6adas

Research Hungary

Generaciok vasarlasi attitlidjei: 5 éve,
mostansag és mi varhato 5 éven beldl.
Eléado: Madar Norbert (GKID)

18.30-18.45

El6adas

Az Al szerepe a kampanyfolyamatok-
ban.
El6add: Eréss Csaba (Dentsu)

18.45-19.00

El6adas

Az affiliate csatorna teljesitményé-
nek skalazhatésaga és mérhetésége
(avagy torj az élre, tudd, mely csator-
nak segitik a markadat a cél elérésé-
ben).

El6add: Ponya Anamy (VIVnetworks)

19.00-19.15
El6adas

Mit jelent a hiperperszonalizacié?
El6add: Prezenszki Alex (Mediator)

Zold terem
18.10-18.25

El6adas

Egy reklam nélkiili vilagban mit
adhatunk el, mit vasarolhatunk?
A markaknak fel kell készilnie a rek-
lamok nélkili vilagra. Mert a reklam
elég sok szarnak az okozodja. Direkt
és indirekt médon.

Mi lesz a purpose utan?

El6ado:

Szabé Béla (Magyar Telekom)

18.25-19.00

Férum

Lehet-e a reklam kulturalis ter-
mék, pl. televiziés miisorszam?
Lehet-e misorszam, kulturdlisan
hasznos tartalom a tévéreklam?

A humor és a szellemiség megjele-
nése a reklamokban.

A legjobb markaeré az, amikor a fo-
gyasztok altal, reklam nélkil er6sé-
dik meg a termék. De hogyan lehet
reklam nélkul markaerét nyerni?
Beszélgetés

Résztvevék:

Kassitzky Attila (Dot Creative),
Kiricsi David (Erste Bank Hungary),
Vernyik Imre (Fourfourlab),

Pécze Balazs (Mito Creative),
Szabé Béla (Magyar Telekom)
Vezeti: Sziics Gergely

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem

Kreativ Hungary
A kreativitas helye
a futészalagmarketingben.
Rahatasok(k)
Kreativitas és fogyasztofogatas

17.20-17.35

El6adas

A kreativitas helye a a futészalag-
marketingben.
El6add: Marosi Gergely (Mito)

17.35-17.50

El6adas

Mitél szarik be a kreativitas?
El6add: Becker Gyorgy

17.50-18.05

El6adas

Gondolatok markarél, termékrél, inno-
vaciorol a pszichoanalizis fel6l nézve.
El6ado: Barna Péter (Magyar Telekom)

18.05-18.20

El6adas

Ragadoés reklamok és a tudatos mé-
diafogyaszt6: Mikor érjuk meg, hogy a
szakma megértse, hogy 6k bizony ér-
tékesek a marketing és médiapiac sza-
mara? NEM CSUPAN EGY STATISZ-
TIKAI SZAMOK.

El6add: Brandt Zoltan (Darwin’s)

18.25-18.40

El6adas

Originalitas vs masolas — kell a rek-
lam vagy nem? Merre tartanak a mar-
kak? 25 éve adtak ki a No Logot (Nao-
mi Klein), valtozott valami?

El6ado:

Balogh Timea (Magyar Telekom)
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Bordo terem
17.40-18.25

Férum

Egymas nélkil mozdulatlanna me-
redhetnek.

Beszélgetés a gazdasag, a kultura és a
filozéfia 6sszefonodasarol.

2008-ban kezdédott.

Azt folytatddott a virusfrasszal, a valsa-
gokkal, a haboruval.

Azt kdzben jottek a buzzwordok, a me-
taverzum csodalata, a mesterséges in-
telligencia félelme.

Kbézben csak egyre gyorsulunk. Ma
mar tényleg kdnnyebb utolérni a joven-
démondot, mint a santa kutyat?
Sziikséges volt megérteni, megmagya-
razni, mi is torténik most a vilagban, j6-
vébe latni.

A nagy paradigmavaltasokat a hatalmas
kilengések jellemzik. Ennek vagyunk
most elszenveddi, tanui? Valdban?

Amit megértink, attél nem félink. Pa-
pokat, szellemlatokat, és tiveggdmbbdl
olvasékat még sem hivhatunk, de se-
gitséglinkre lehet a torténelem, a filo-
zo6fia, a kdzgazdasagtan és valameny-
nyi tarsadalomtudomany.

Meghivtunk egy kutatot, egy fenntart-
hatosag figyel6t, kozgazdaszokat.
Igaz-e az allitasom: A kultura nem lé-
tezhet gazdasag nélkil, de a gazdasag
sem a kultura nélkul.

Filozofalgassunk errél, de csak és szi-
goruan a napi gyakorlati életbe, a he-
lyezve a realitédsok talajan maradva.
Résztvevék:

Kenyeres Kinga (Szazadvég),

Koéves Alexandra,

Laszlo Csaba,

Oszko Péter,

Pogatsa Zoltan

Vezeti: Ganzler Orsolya
(szeretlekmagyarorszag.hu)

Kék terem
17.25-17.50

Férum

Hogyan valtozott meg a vilag a
miisorszolgaltatok szamara?
Résztvevok:

Borsany-Gyenes Andras

(Network4 Media Group),

Malnay B. Levente (AMC),

Németh S. Szilard (ATV)

Vezeti: Holl6 Marta (Magyar Telekom)

17.50—18.50

Férum

Kiralyok egymast kozt!

Gulyas Janos (MRSZ/Wavemaker),
Guttengéber Csaba (Atmedia),
Kovacs Tibor (Ringier Hungary),
Szalkai Réka (Mastercard),

Vaszily Miklés (TV2 Média Csoport),
Vidus Gabriella (RTL Magyarorszag)
Vezeti: Holl6 Marta (Magyar Telekom)

Médiatervezés 2024.

A nagy kavalkad.
Szilankosodo Uzlet,
eredmeényt elvaré a tulaj,
Excelben kimutatandé ROI
Noévekedni kellene, vagy legalabb
stagnalni

18.50—-19.00

El6adas

Mit allithatok szembe a rea-
ch-csel? Ki donti, dontheti el, hogy
mi kell a hirdetének? — Az attention
az Uj reach?

El6ado: Bacsa Gabor (Dentsu)

Eziist terem
19.15-19.30

El6adas

Es szinre Iép a retail média.

Sok jele volt mar annak, hogy eljon egy Uj
médiatipus aki beleharaphat a médiapi-
ac kialakult ,rendjébe”. Hirdetdk, keres-
kedelmi cégek, sajat médiat épitenek fel.
Az adatvadaszat, és az adatok valds, mi-
ndségi felhasznalasa Uj helyzetet teremt.
Afogyaszté itt mar NEM csak egy statisz-
tikai szam lesz. Az adat és a tartalom mi-
nél magasabb szintli kezelése lehetéve
tette, hogy egy Uj médiatipus kezdje meg
mikodését, amely gazdajanak rendelke-
zésére all a teljes értékesitési lancon.
Elsadé: Szabé Akos (Studio Binr)

19.30-20.15

Férum

Smarketing.

Alkalmazkodas a piac evolucids torveé-
nyeihez. Smarketing. Mit jelent?

A marketing 8 bastyaja: 1. tervezés.
A vasarlas folyamatai. Ruhazzunk be-
le, hogy megértsiik, hogyan hasz-
naljak a digitalis dolgokat a vasarlok.
2. A marketing és a sales egymastol
vesznek at feladatokat, a hatar elmoso-
dik. Integralttechnolégia. 3. Aperforman-
cia mérése a teljes vasarloi utvonalon.
4. A marketing miveletek stratégiai fon-
tossaguva emelése. 5. Az arak képzé-
se, termékek parositasa 6. Az ar, mint
marketing eszkoz. 7. Lojalitds meg-
szerzése és megtartasa. 8. A fogyasz-
ték evangélizmusa.

Résztvevok:

Gesztesi Gabor (DIEGO),

Madar Norbert (GKID),

Nagy Szabolcs (Scitec Nutrition),
Takacs Csaba (ALZA.hu),

Venk Laszlé (Adlogic)

Vezeti: Nagy Barnabas

Zold terem
19.00-19.40

Férum

Miel6tt megvennéd, gondold at,
hogy valéban sziikséged lesz-e
erre a termékre?

Na de ki latott mar olyan kereskedét,
aki 6Gnmaga Uzlete ellen beszél?
Résztvevok:

Kovacs Andras Péter (Yettel),
Pataky Piroska (MBH Bank),

Té6th Orsolya (Media Dynamics)
Vezeti: Fiilop Gabor (Provident)

19.40-19.50

El6adas

Szinhaz: A gyilkos humor.
El6ado: Badar Sandor

19.50-20.30

Férum

Hogyan talald ugy a tartalmakat,
hogy eltalald a meglévé célcso-
portjaid attitlidjeit. (User Needs
Mode)

Résztvevék: Alberti Petra
(Marquard Group Hungary),
Kolossvary Balazs

(Ringier Hungary),

Pacsonyi Daniella

(Central Médiacsoport),

Szilagyi Gabor (Remind),
Varga-Nagy Eszter (HEINEKEN)
Vezeti: Ganzler Orsolya
(szeretlekmagyarorszag.hu)

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem

A Connected/Addressable TV
Mi ez? Egy Uj hirdetési lehet6ség?
A tartalomfogyasztonak miért jobb
ez a megoldas, mint az eléfizetés,

vagy a tulpréselt reklamblokk?

Tényleg ott a tartunk ma mar
penetracio, technoldgia és
ismertség révén, hogy ezt mar
érdemes elinditani?
Kitél vesz el pénzt?

Miért nem j6 ide a Tv-és és vagy
online videds reklamszpot?
Mit érlink az interaktivitassal?
Milyen lehetéségek rejlenek benne?
Mi lehet a Connected TV
megtérilési képlete?

18.40-18.55

El6adas

Mit jelent a Addressable TV/Connec-
ted TV? Milyen el6nyei és fogyatékos-
sagai vannak? A Connected TV specia-
lis kreativjai. Az interaktivitas ereje.
Eléado: Pintér Felicia (KINESSO)

18.55-19.10

El6adas

A CTV eurépai és magyarorszagi
tizleti potencialja.

El6ado: Vladimir Arendelovic
(Media Experience)

19.10-19.25
El6adas

Miért pont most érik meg a vilag a
CTV terjedésére?
El6ado: Horvath Tamas (Teads)
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Bordo terem
18.25-19.05

Férum

Versenypiaci dilemmak I.

Fiatal vs. id6s munkavallalé

Hogyan szabad nézni, hogy valaki egyke vagy
sok testvére van?

Ki hogy latja a felel6sségét a hazai kultura ki-
teljesedéséért?

Mennyire tudtok elére tervezni? Milyen pro-
tokolljaitok vannak a varatlan helyzetekre?
(Akar kommunikacio, akar gyartas, akar biz-
nisz.)

Résztvevék: Gazsi Zoltan (Eisberg Hungary),
Magyar Matyas (Fajdalom Ambulancia),

Dr. Razséné Szérady Csilla (Ujhaz),
Uveges Zoltan (Raben Group)

Vezeti: Hegyi Nora

19.05-20.00

Férum

Versenypiaci dilemmak Il. — Gondolatkisér-
let — A biivos négyes szam.

Miként mikddik a hazai versenypiac? Mik
a legnagyobb vezetési és stratégiai hibak?
(nem nevesitlink) Mekkora hatasat latja, érzé-
keli a globalisok térhéditasanak?

Szerintik hogyan befolyasolhatta a hazai ver-
senypiacot egy globalisok uralta kis befolyassal
él6 hazai tomegmédia mikodése?
Résztvevék:

Bodocsi Erika (TV2 Média Csoport)

Forras Akos (ALZA.hu),

Marosi Laszlé (VOSZ),

Sarospataki Albert (Billingo),

Toman Szabina (Toman Diet),

Varkonyi Balazs (ED Group)

Vezeti: Hergar Anna (Névekedés)

Egyittmikédésben Novekedés

21.30-03.00

Kék terem
19.00-19.10

El6adas

Zsong a fejem.
Drive time a radidban, nem akarom elap-
rézni magam a TV-ben, az olcsé PPC-vel
majd megoldom a kommunikaciét, minden
SM platform kell.
Eléado: Ritter Adam (PanMedia Western)

19.10-19.20

El6adas

A nem digitalis kampanyok helye a digi-
talissa valt kornyezetben.
El6adé: Zubcesics Kata (Initiative)

19.20-20.10

Férum

Médiatervezés 2024.

Mit allithatok szembe, milyen KPI-t a
reach-csel?

2024-ben mitdl lesz hatékony egy médiastra-
tégia, mik a megfelels mérészamok? Er-
demes-e célozni, magas affinitdsra menni,
vagy inkabb szényegbombazni? Mas straté-
gidja lehet iparag, cég életgorbe szakasz, ro-
vid-hosszu tavu gondolkodas alapjan?
Résztvevék:

Barath Péter (RTL Magyarorszag),
Juhasz Péter Tibor (Vodafone/DIGI),
Panczél Gabriella (Nestlé),

Polgar-Varnai Brigitta (EssenceMediacom),
Sopov Istvan

(IAB Hungary/Adaptive Media),
Spielmann Katalin (IPG Mediabrands)
Vezeti: Hollé6 Marta (Magyar Telekom)

Influencer talalkozo

- oy we P P#ST
Szakmai egyiittmiik6d6 partner: ||FOR

RENT
14.00-15.00

Beszélgetés

Top influencerek a szinpadon: Gamerbdl lett
youtuber, mara sajat iiditémarkat vezet be.
El6ado: Abosi Barni

Moderator: Gelencsér Timea

16.00-17.00

Beszélgetés

Top influencerek a szinpadon: Lifestyle és
sport Influencer

El6adok: Nagy Beni és Eckert Lidia
Moderator: Gelencsér Timea

LC) Lounge
Group
: SCQRES
m
©mediaworks  GROUP

Zold terem

Atmedia SZINHAZ

20.30-21.30

Szinhaz

Szinhaz! Civilizacié és média.

Csak beszélsz, vagy mondasz is vala-
mit? Ezt a kérdést teszik fel évezredek
6ta mindenkinek, aki a szinpadon, vagy
a tollaval keresi a kenyerét. Mit lehet el-
mondani a vilagrél a szinhazzal? Es mi-
re j6 a humor? Csak szelep? Vagy sze-
leptévesztés? Es mi van a - korat tekintve
- kistestvérrel, a médiaval? Melyik marad
meg a harom kozul 50 év mulva, mar ha
lesz akkor még civilizacié?

Résztvevok: Badar Sandor

Vezeti: Kolovratnik Krisztian

Készonetet mondunk kiemelt tamogatonknak

Koszonetet mondunk kiemelt timogaténknak

atmedia® PPP

TV2CSOPORT mastercard
MEX © ORingier

a1IMFB

Teads

Miért legyek aldas, ha lehetek atok is! Vagyom a tilosba!
Szines, zenés éjszakai buli holgyeknek, uraknak, hercegnéknek, kentauroknak, narciszoknak és félénken utazoknak.

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem

19.25-19.40
El6adas

Are we READY? — a Connected/Add-
ressable TV a miisorterjeszté szem-
sz6gébol.

A tartalmak b&ségében hogyan tud a mu-
sorterjeszt6 segiteni az ugyfeleknek eliga-
zodni? Mit6l lesz personalized a TV szol-
galtatas? Ahol és hogyan kérdések ugyan-
olyan fontosak eléfizetéknek, de az elva-
rasaikkal még 6k sem biztos, hogy tisz-
tdban vannak. Tud ez segiteni a reklam-
zaj csOkkentésében és a reklamozoknak a
jobb célzasban? Milyen miszaki eléfelté-
telei vannak az Adressable TV-nek?
Eléadé: Gyomori Eniké (Magyar Telekom)

19.40-20.30

Férum

Kinek éri meg hasznalni az Add/CTV-t?
Tényleg ott tartunk ma mar penetracio,
technolégia és ismertség révén, hogy
ezt mar érdemes hasznalni? Kitél vesz el
pénzt? Miért nem j6 ide a TV-s és/vagy on-
line videds spot? Mit érlink az interaktivitas-
sal? Milyen lehet6ségek rejlenek benne?
Mi lehet a Connected TV megtérilési
képlete?

Résztvevok: Vladimir Arendelovic
(Media Experience),

Erés Attila (Dot Creative),

Horvath Tamas (Teads),

Pajor Attila (GroupM),

Vamos Viktor (Addig)

Vezeti: Radnai Péter (AMC)

Felléep: Zenevonat Szuperprodukcio az LGT sztarjaival és Horvath Charlie koncertje lesz a cstucspont.
VIDEOD!SCO by DJS Pozsi & Medgya
Ejfélkor pedig az elmaradhatatlan Tunki Party. Porkolt, fehér kenyér és savanya.

18/11. oldal



A MESTERKELT CIVILIZACIO

FORRADALMA

-Media

2024. &prilis 23-24.

- / Siofok, Hotel Azur

Digital-Media Hungary - Az uzleti konferencia

2024. aprilis 23—-24. Siofok, Hotel Azur

2024. aprilis 24., szerda — Plenaris

8.40-9.00
Kedély
korbacsolo

Bordo terem
Commerce Hungary
Majd a botok elvernek

Kiszabadulhatunk valaha
a globalisok halalos 6lelésebdl?

Hazigazda: Tuza Norbert

A terem fétamogatdja:

Cirkusz az egész vilag, és bohéckodik benne majd minden férfi és né. Hazudj mindenkinek,
hazudj magadnak is, tovabb élsz és ma este még ihatsz egy pohar bort!

Hazudj az embereknek: mert a hazugsag megsegiti az aznapodat. , Takarj, terelj, de csak azt hiszed
nem latnak, vagy azt latnak, amit hiszel!”

,Hazudjunk, hogy latjuk, hogy »nincs itt semmi baj«, bar a globalisok megesznek, de nem ma, ha-
nem csak holnap.”

Ugyis csak az szamit elfogadottnak, amit kiviilrél itéinek meg, az egyéni tapasztalas mar semmit
sem nem szamit.

Mi vagyunk a felellések, mindenkiért és magunkért!

Eljott hat az uj Préfétak kora.(?) Egy Uj influencer jarvany kitorni latszik?

De talan nem is elég egy telefon kameraja, meg egy Ml alapu posztold/tartalomterjesztésre el6ké-
szit6 alkalmazas. Ahhoz, hogy valéban valaki szavara figyeljenek tébb kell!

Szép beszéd, hasznos mondanivald és a megfelel6 id6, hogy azt a kozénség, tarsadalom valéban
befogadja. Krisztusnak is meg volt a ,szerencséje”. Azt mondta, amit a nép a kor hangulataban hal-
lani akart, és O mondta, és tudatosan vagy szerencséjére akkor, amikor ennek ideje lett.

Hogy egy sikeres karizmatikus préfétaknak minden egyes alkoté elemét mennyire kezelte 6szto-
ndsen és tudatosan, nem tudni. De azota azért eltelt 2000 év. Volt idénk megfigyelni, elgondolkod-
ni és filozofalgatni rajta...

Tényleg eljott az uj Préfétak kora, akik influencer kdntdsébe bujva kdztlink Iépkednek egy tédcsaban?
Miért j6 baratom a paranoia? Hany éve lehet még a globalisoktdl fliggetlen kereskedelemnek és
médianak?

Vajon ki merlink Iépni majd a globalisok szoritasabol? Vagy majd elvernek a botok? Ki védhet meg
Téged magadtol és embertarsaidtol? Hat ha lesz pajzsod.

Eléadé: Csermely Akos

Human Hungary

Ember és csoportvezetés
érzelmi alapon

— Emberi kapcsolatok
a munkahelyeken
— A sztereotipiak sotét barlangjai
— Miért van szlkségunk filozofiara
a pszichologia mellett

Hazigazda: Téth Szilvia

A terem tdmogatoja: atmed)a’

9.00-9.30
Reggeli
ébresztd

9.30-10.00
El6adas

Z61d terem

PodcastFestival!

Az interaktiv média. Podcastok,
Vodcastok és a retail media
A non-linearis média térhoditasa
A szabadon valaszthat6
tartalom médiumai

Hazigazda: Kobol Anita

A terem tamogatoja:

mastercard.

Hit, hitel, hitelesség a digitalis paradicsomban. Megtalalni 5Snmagad? Ezt csak Te teheted meg
onmagaddal, mindenki mas csak néz(het), és sajat érdekét kdveti, és aszerint tanacsol, vagy nem,
de az elég ritka.

El6adé: Pal Ferenc

A dolgok (valodi) természete és a szubjektiv valosag. Gondolkodasra ahhoz van sziikség, hogy
a vilag olyan igazsagait is megismerhessuk, amelyeknek észleléséhez nincsenek kilon érzékszer-
veink (lasd még ideak). Az emberiség tobbféle nagyon hatékony modszert is kifejlesztett a gondol-
kodas segitésére. Ezek kozul az egyik a tudomany, amelynek egyik f6 jellegzetessége, hogy mu-
velése soran mindig pontosan tudhatjuk, amit tudunk, azt honnan tudjuk. A tudomany masik f6 jel-
legzetessége, hogy rendkivil alkalmasnak bizonyult a technika megalapozasara. Vannak azonban
a vildg megismerésének egyéb mddjai is, példaul a misztika, a mlivészet, a magia vagy akar a hit.
Ezek mikodésérdl is beszélni fogok. Az el6adas soran ki fog derulni, miféle kérdések megvalaszo-
lasahoz melyik megismerési mod a leginkabb alkalmas — és ebbdl a szempontbdl mar nem mindig
a tudomany bizonyul a nyerének.

El6ado: Méré Laszlo

Influencer jarvany! Carmarketing Hungary
:::]?l\ﬁgr?lé;sm(zoﬂl('::i(:‘k' Nem csak autésoknak, de
9 mindenkinek is, akik nagyeértéki

vagyontargyat értékesit, vagy a

Az influenszer marketing
folyamatosan jelen van,
s6t egyre inkabb csak
névekszik. Novekedésének és
népszerliségének egyik lehetséges

oka, hogy képes a kornyezeti
és a k6zbnségben végbemend
valtozasokat azonnal lekévetni.
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Bordo terem
10.00-10.15

(sor)nyité

Egy 0j vallas van sziiletében. Majd
ha botok elvernek. Amennyiben hagyod
magad.

Az internet forgalom felét mar a botok
adatkezelése adja.

Vajon tudnank nélkulik élni?

Hogyan hatoltak az algoritmusok és a
botok bele a hétk6znapjainkba?

Lassan ez tényleg, ahogy Harari irja, egy
Uj vallas.

Ez lenne a dataizmus?

El6ado: Banki Attila (Vermis)

10.15-10.30

El6adas

Erre is gondoltam, erre is gondoltam,
na erre egyaltalan nem.

A Temu-jelenség kezelése: mit tehetlink
az oriasokkal szemben? Osszegzd gon-
dolatok a TEMU betérése alapjan.
El6ado: Szabé Laszlé (GrowwwDigital)

10.30-11.15

Férum

Nem latjuk a TEMU-tol az erdét, vagy
csupan eufemizmus a kijelentés? Si-
keres ecommerce szereplék meglata-
sai. Sokan le vannak ragadva, hogy sza-
mokkal alatamasztva ,csodaljak” mar-
mar istenitik a Temu eddigi eredményeit.
Konkrét trendrél beszélnek 3 hénap sza-
mai alapjan. Nagy valészinliséggel a Te-
mu-nal sokkal erésebb kihivas, hogy to-
vabbra is tarolnak a kérnyezd orszagbeli
ecommerce szereplok, illetve még komo-
lyabb belépdk is varhatok (Allegro stb.).
Résztvevék: Madar Norbert (GKID),
Sasdi Norbert (pepita.hu),

Schmidt Richard (Alinda),

Szabé Laszl6é (GrowwwnDigital),

Zabari Istvan (Lumenet)

Vezeti: Donath Fruzsina

El6adas

Erzelemkereslet 2024. Na, mi vagy
ki nyomja meg a gombot? Eletiink
érzelemvilaga olyan, mint a moz-
go inga. Két végpontja az ellentéte-
ket szimbolizalja. A vagyakozas és
a nihilizmus, az unalom, a szelidség
és durvasag, irigység és nagyvona-
lusag, az uvjitas utani vagy és a val-
tozast nem akaré komfortérzet val-
togatjak egymast. Az ujitasra mindig
igény van, szoban mindenképpen,
de a komfortérzetiinket, akarva aka-
ratlanul, érzékenyen védjik. Vajon
hogyan tudunk detektalni egy kort,
egy pillanatot, egy szituaciéra adha-
t6 érzelemkelt6 valaszt?

Hol a keményebb, hol az érzelme-
sebb dolgokat szeretik az emberek.
Van, amikor a szaraz tények szami-
tanak, maskor pedig az intuicié, az
érzelem és az élménynek nevezett
valami.

El6ad6: B6hm Kornél

10.20-10.35

El6adas

Miért kell megértenem a kor han-
gulatat? Aktudlis feelingek, divatos
hangnemek.

Vagyak, ideak és a valésag egymas-
nak feszulése.

Miért kell megértenlink a kor aktua-
lis hangulatat?

Miért fontos ez, ha embert kezellink?
Az emlékmegmaradas természeti
térvénye.

El6ado: Szvetelszky Zsuzsanna

Kék terem Eziist terem
10.05-10.20 10.05-10.20

El6adas

A podcast vilag szamai:

Hany podcast van ma magyar nyel-
ven? Hany miikédik? Hanyat csinal-
nak ebbdl kereskedelmi alapon és
Mennyi hobbi podcast van? mekko-
ra egy atlagos (és median!) hallga-
toi bazis?

A fiatal generaciok hallgatnak-e pod-
castot vagy ez egy boomer mifaj?
Milyen a podcast szintér a kornye-
z8 orszagokban? Szlovakia, Csehor-
szag, Ausztria, Lengyelorszag? Mit
tanulhatunk t6ltk?

Amerikaban a podcast sokkal hama-
rabb valt tényezévé — vajon most a
zenitjén van, konszolidalédott vagy
még mindig megy felfelé?

El6ado:

Hampuch Richard (Betone)

10.25-10.45

El6adas

Médiafiiggetlenség! Csinalj ma-
gadnak sajat médiat, médiacsoportot
és szabadon alkothatsz éjt-nappalla!
El6ado: Litkai Gergely

10.45-11.10

El6adas

Embernek maradni. Az influensze-
rek és megmonddéemberek 10 pa-
rancsolata.

El6add: Puzsér Rébert

Zold terem

Az influenszerkedés a berobbanasa
ota egyebként is vonzénak szamitott
azok korében, akik éreztek magukban
affinitast a tartalomgyartas és a
koézdnség elbtti szereplés kapcsan,
a pandémia azonban egy ujabb
|I6késhullamot adott ennek a
vallalkozasi formanak.

Az influenszerek szamanak
hirtelen emelkedése a ,szakma”
tultelitettségéhez vezetett, ami csak
raer@sitett a szkepticizmusra, amely
felutotte fejét a kozonség korében a
szponzoralt tartalmak hitelességével
kapcsolatban. A fogyasztok
szamara egyre inkabb kihivast
jelentett a fizetett promaociok valodi
ajanlasainak megkiilonboztetése.
Szamos olyan eset tortént, amikor
a tartalomgyartok elmulasztottak
tajékoztatni a kozonségiket, hogy
tartalmuk fizetett promaciot tartalmaz,
vagy olyan termékeket tamogattak,
amelyeket nem hasznaltak. Ezek
az ligyek alaastak az influenszer és
kozosségének bizalmi kapcsolatat.

Hat innen inditjuk ezt a szép tavaszi
napot. Beszélgessulnk egy jot az
Influenszerekrél és az influenszer
marketingrol.

Hazigazda: Szily Nora

A terem tamogatoja: ’»

TV2CSOPORT

10.05-10.20

El6adas

A menedék: Barki megcsinalhatja sa-
jat magat!

Nem kell hozza sok(K):

—Anapi 36 orat jol kell tudnunk beosztani.
El6ad6: Kovacs Andras Péter

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem

,Manapsag mindenki online
végez »kutatomunkat«, ha
valamit vasarolni akar. Ez

az autoipar ugyfeleivel sincs

masképp. Online keresgélnek
markak, tulajdonsagok, funkciok
stb. utan. Mire eljutnak egy
markakereskedésig, (szinte)
pontos képet kapnak arrol,
hogy mit szeretnének és mit
nem szeretnének az adott
jarmi kapcsan. De hogyan
juthat el a vevé a markaboltig,
ami markaboltunkba, és valjék
vasarlénkka, ugy, hogy észre se
vegye, hogy az egész »vasarld
terelés« a mi mivink:

Carmarketing és a lathatatlan kéz
marketingje”

Hazigazda: Lengyel Zoltan
A terem tdmogatéja:
@ mediaworks

Content first

10.05-10.20

El6adas

Autoipari helyzetkép 2024-2034.
Elektromos vs. benzines autok jovéje.
El6add: Szentkuti Akos (Totalcar)

10.20-10.35

El6adas

Mit ér a Z-seknek az aut6 és annak
markaja?

Hogyan fogalmazhatjuk meg a jévé
autévasarléjanak attitiidjeit?

El6add: Horvath Judit (Cupra)
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Bordo terem
11.15-11.30

El6adas

Amennyiben kiviszik a teremté gé-
pet, mivel fogunk termelni?

Ha a kiviszik a piacunkat a globalisok,
akkor hogyan termeljik ki azt a pénzt,
amit kivehetnek a hazai gazdasagbol?
El6add: Pogatsa Zoltan

11.30-12.10

Férum

Embertelen kereskedelem.

A kereskedelemben a teljes értékesi-
tési lancnak ma mar nincs szuksége
az emberre!

Minden automatizalhatd, ahol lehet
mar MIl-nak mind&sitett rendszerek is
bevethetdek.

De ha az ember nem dolgozik, akkor
nem is kap fizetést, ugye? Kinek lesz
pénze megvenni a termékeinket?

Az embertelen kereskedelem. A ter-
mék létrehozasatol, az eladas utani
konyvelésig és addzasig.

A felvezet6 el6adasban arrél hallunk,
hogy egy értékesitési lancon végig-
megy az el6éado és megmutatja, hogy
milyen, mar ma is mikodd rendsze-
rek vannak. Utana pedig kibeszéljuk,
hogy a rendszerek 0Osszekotésével
valéban létrehozhatdé az embertelen
kereskedelem?

Uzleti filosz beszélgetés.

Résztvevok:

Angyan Balazs (szamlazz.hu),
Darazs Attila (Addict Interactice),

Kis Ervin Egon

(Smart Commerce Consulting),
Mondovics Péter (Mastercard),
Pogatsa Zoltan

Vezeti: Csermely Akos

Kék terem Eziist terem Zold terem Arany terem
10.40-10.55 11.10-11.55 10.25-10.40 10.40-10.55

El6adas

Kommunikaljunk meta!

Mit olvasol ki a szemébdl? Ne magad-
bél indulj ki! Epl’tsiJk ki antennainkat,
érezzuk partnereink, munkavallaloink
és fogyasztdink rezgéseit.

A hagyomanyos kereskedelemben a
sikeres vallalkoz6 ,érzi”, mi kell a vevo-
inek. De hogyan tudjuk azt a f2f vagy
online térben megjelend érzelmeket
detektalni?

El6ado: Végh Jozsef

10.55-11.10

El6adas

Mit adhat egy X generacios a digita-
lis generaciénak?

Generaciok igényei, képességei — gya-
korl6 vezetd meglatasai a mindenna-
pokbal.

Specialistak és generalistak a vezetés-
ben.

Szakember voltal vezet6 lettél, most
vezet6je vagy ugyan annak a szakma-
nak, és csapatnak.

Miért mégis az X-esek a vezet6k? Mi-
lyen tulajdonsagaik teszik ezt lehetéve,
mit lehet eltanulni t6lik?

Vigyazzatok X-esek: mi marad a
USP-d a digitalis vilagban, ha analég
maradsz?

El6ado:

Rajki Annamaria (Magyar Telekom)

11.10-11.25

El6adas

Mekkora hazugsag mar a versenyké-
pes fizetés. Oszintén a TikTok-on.
Employer branding és a TikTok barat-
saga.

El6ado: Balog Adrienn (Vermis)

Férum

Markak, akik hasznaltak a podcas-
tokat.

Jonnek a reklamozok a podcastok-
ba?

Vannak-e mar reklamos sikersztorik
podcast fellileten?

Milyen kampanyokban szerepelt mar
a podcast, és milyen eredménnyel?
Milyen reklamformak mikodnek leg-
inkabb a podcastban?

Vannak-e specialis fogyasztoi cél-
csoportot  kiszolgald  podcastok?
(Ugy értem, hogy pl. van-e hasz-
nalhaté néknek szo6l6 podcast, van-
nak-e meleg vagy markarajongd
podcastok? Ezeket kihasznaljak-e a
reklamozdk?)

Mire tudja az e-kereskedelem hasz-
nalni a podcastokat.

Résztvevok:

Gesztesi Gabor (DIEGO),

Kiricsi David (Erste Bank Hungary),
Sztarcsevity Andrea

(Volvo Auté Hungaria)

Vezeti Pohly Ferenc

Regisztracio itt!

El6adas

Research Hungary

A siker zaloga a vide6 formatum, a 15
masodperc és az influenszer? Az influ-
enszer amugy a fiataloknak olyan hirde-
tés, mint az idésebbeknek egy szpot a li-
nearis TV-ben? Vagy nem? Van-e pre-
senter effect, azaz a marka és az influ-
enszer ereje 6sszeadodik-e és igy lesz a
2+2 nem 4 hanem 57

El6ado: Strumperger Viktoria

(Kantar Hoffmann)

10.40-10.55

El6adas

Szo6t kér a Z generacio

Inspiratorok! Azaz a hiteles és befolya-
solasra érett influenszerek 10 parancso-
lata.

Mind talalkoztunk mar olyan személlyel,
aki hatassal volt az életiinkre. A Z gene-
racioban és az online térben mara nem
kell személyesen ismernink ezt az em-
bert. Ahogyan egyre immunisabbak let-
tink a reklamokra, ugy kerlltek elétér-
be azok a véleményvezérek, akiknek
online kovetjik az életét, kialakul ben-
nunk egy bizalom, és hiszunk a szavai-
nak. A marketing hamar kiszurta az eb-
ben rejl6 lehetéséget, megjelent az influ-
encer marketing. Ennek viszont nagy ve-
szélye, hogy aki tul sok, és akar egymas-
sal ellentmondo6 egyuttmikodeést vallal el,
kénnyen hiteltelenné valik. Hogyan le-
het sikeres az influencer marketing? Hol
van az influencer feleléssége? Miért va-
gyik a Z generacio az 6szinteségre és hi-
telességre? Hogyan tudott Fanni autenti-
kus maradni, mikdzben a sajat, és a val-
lalkozasa kommunikacidjat is épitette? Itt
van az a 10 parancsolat, amit kdvetve az
6szinteségre sikeres uzletet lehet épiteni.
El6ado: Gyarmati Fanni (Diverzum)

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

El6adas

A bizalom magatél érthetédik, ha
ugy is cselekszel.

Légy transzparens (amivel kell), ke-
zeld, amit nem kéne masnak latnia.
A vasarléi értékelések forrasai és fel-
dolgozasa.

El6add:

Varga Kornél (Renault Hungaria)

10.55-11.10

El6adas

Mennyit ér egy auté markaja?
Mennyire lehet ra tdmaszkodni? Mi-
lyen Uj autdé markakat bevezetni?
Elég hozza a szélszmarketing?
El6ado:

Puskas Kata Szidonia (Duna Auto)

11.15-11.30

El6adas

Nem beszéliink, tettekkel adunk
élményt?

Hogyan lesz a prémium termékekbdl
luxus érzés?

Termékek 6sszekapcsolasa és az él-
ménynyujtas varazsa.

El6adé:

Lukacs Krisztina (JP Auto)

11.30-11.45

El6adas

Mesterséges intelligencia az auto-
marketing szolgalataban.

El6ado:

Krupp Tiinde (Emil Frey Hungary)
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Bordo terem
12.10-12.25

El6adas

Algoritmus simogatoé.

Ertsiik meg az algoritmusok miikddé-
sét, hogy kezelni tudjuk akar azért,
mert szeretnénk kitorni a buborékbdl,
de akar azért, mert szeretnénk bete-
relni oda valakit.

— Az algoritmusok mikddése.

— Kitorés az algoritmusok fogsagabal.
Az Ugyfelek beterelése (Ujgyarmato-
sitas)

El6ado:

Szerémi Zsolt (APEX Tool Group)

12.25-12.50

Férum

A kézzel foghaté mesterséges in-
telligencia.

Résztvevok:

Schmidt Richard (Alinda),

Zabari Istvan (Lumenet),

Vezeti: Donath Fruzsina

12.50-13.30

Férum

Kitorés a halalos 6lelésbdl.
Vizsgaljuk meg a teljes értékesitési
lancot és figyeljik meg hol lehet ne-
kiink beleszélasunk, befolyasunk, Gz-
letink, ahol maradt helylnk piacra
Iépni.

Hol legylnk, az értékesitési lanc ele-
jén, kbzepén, vagy végén?

Mi az az eszkdz, amit soha nem fog-
nak a globalisok megkaparintani?
Vitainditd: Nagy Barnabas
Résztvevok: Donath Fruzsina,
Kékesi Zsuzsa (Ringier Hungary),
Kiss Agota (ACG)

Vezeti: Nagy Barnabas

El6adas

Milyen vezetéi kommunikaciéval lehet
a legtobbet kihozni a Z generaciobol?
El6ado: Szerémi Péter

11.40-11.55

El6adas

A hatalom takaréja.

Mitél valhat bolccsé egy vezetd? A fénoki
hatalom megsziletése.

Hiszen a f6nok is egy ember.

Eszkdzok, retorikak, cselek.

Meddig leszel fontos? Ameddig adni tudsz.
Mikor lesz mar révid az a takaro?

Hogyan tukréz6édhet a vezet6k személyi-
sége a beosztottaknal?

El6ado: Litkai Gergely

12.00-12.15

El6adas

Hogy lehet szexi egy vallalat markaja?
Amikor egy marka ismert a lakossag ko-
rében, kdnnyl lenne azt hinni, hogy egy-
szerll lehet tehetséges munkavallalo-
kat bevonzani hozza. Am gyakran pont
ez lesz a nehézség. De mi a teendd, ha
évente akar 400 kivaléan képzett szak-
embert szeretnél toborozni Budapesten?
Raadasul olyan markaval, amely kevés-
bé ismert, és termékei sincsenek a ma-
gyar piacon? Kik lesznek a célcsoportja-
id? Milyen csatornakat fogsz hasznalni?
Milyen értékeket kinalsz? Bar els6re egy-
szerlinek tlinhet a feladat, valojaban sok-
kal komplexebb annal, mint gondolnad.
Raadasul mindezt rendkivil korlatozott
anyagi lehet6ségekkel kell megoldanod.
Mi a BT-nél markaépitésbe fektettiink, és
most a masodik legvonzébb munkaltato-
ként tartanak szamon minket a piacon. De
hogyan értiink el ide? Ez hosszu folyamat
volt, amit most megosztok veletek!
Eléad6: Fazekas Maté

(BT/British Telecommunications)

Kék terem Eziist terem
11.25-11.40 11.55-12.10

El6adas

Célcsoportok (attitlid alapon) podcast-
jai: Hogyan valasszunk podcastunkhoz
(vagy mas sajtétermékhez) tartalmat?
El6ado: Szanté Balazs (Noguchi)

12.10-12.25

El6adas

Ko6zosségépités a podcast hallgatokbol.
A podcast hallgatas tipikusan egysze-
mélyes, individudlis fogyasztasi forma.
Hogy jon ez 0ssze a kozdsséggel?

Miért kell, miért fontos része ez a pod-
castnak? Mi a célja?

Hogyan egésziti ki a tartalmat?

Kinek nem kell k6z0sséget épitenie?
Milyen platformjai vannak, hol lehet ezt
csinalni?

Sikersztorik bemutatasa

Rajongokbdl kozdsség: hol van itt a
haszna?

Mennyiben lesz, lehet egyuttmikddé ko-
z6sség egy rajongdi klubbol? Segitik
egymast a hallgatok?

Hasznok, jogok és felel6sségek

A hirlevél az uj portal! Miért érdemes hir-
levelet hasznalni?

El6ado: Lévai Richard (Liftup)

12.25-13.05

Férum

Mozgasban a sportpodcastok.

Hogyan lesz az irott sportsajté fogyasz-
téjabdl podcast hallgat6?

A sporttartalom fogyasztojanak mélyebb
bevonasa a podcastok segitségével.

A sportkultura terjesztése és /vagy mélyi-
tése a podcastok bevonasaval.
Résztvevék:

Baumstark Tibor (Spiler TV),

Moncz Attila (SportTV),

Szabé Maté (AMC)

Vezeti: Tuza Norbert

Zold terem
10.55-11.10

El6adas

Mi a fenét keresek én a neten?
El6ad6: Csonka Andras

11.15-11.35

Beszélgetés

Mit adott nekiink a YouTube?

A YouTube egy, soha nem latott mo-
don demokratikus fellletet biztosit
szinte mindenki szamara, alapjai-
ban irja 4t a korabbi média struktu-
rat. Nyilvan ez csak az egyik, de na-
gyon lényeges Osszetevlje a Par-
tizan sikerének. Kell az a fajta hoz-
zaallas, amiben egyszerre profesz-
szionalis tartalomkészitok, influence-
rek. Ugyanakkor nem kétnek azok a
kotelez6 elemek, amelyek egy klasz-
szikus értelemben vett médiat kdtné-
nek. Van ennek receptje? Ez egy tel-
jesen tudatos épitkezés, vagy joban
vagytok a FLOW-val?

Beszélgetes:

Gulyas Marton (Partizan)

Vezeti: Szily Nora

11.30-11.55

Beszélgetés

A TikTok szdjvize - lehet egy mar-
kat egyetlen médiumon felépiteni?
El6ado: Bendl Matyas (POME)

11.55-12.10

El6adas

Szo6t kér a Z generacio
Magamutogatas, amivel magunkat
is becsapjuk.

Elado: Dadanyi Anna

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem
11.45-12.00

El6adas

Az auté modernizalodasaval a
marketing is valtozik. Hogyan val-
tozik az elektromos auték marketing-
je a bels6égési, ugymond hagyoma-
nyos autdék marketingjéhez képest?
El6ado:

Mocsai Zoltan (Peugeot)

12.05-12.20

El6adas

Mikor érdemes k6zosségi un. ro-
vid videokat késziteni?

TikTok és Reels mindent visz? Mi-
kor érdemes kdzOsségi un. rovid vi-
dedkat késziteni? A révid videok vil-
lam sebességgel veszik at az ural-
mat a koézdsségi média fellletein.
Legyen sz6 TikTok, YouTube Short
vagy Instagram Reels tartalmakrol,
egy biztos: nem szabad figyelmen ki-
vil hagyni, amennyiben hatékonyan
szeretnénk elérni célk6zonséglinket.
A praktikus tippekkel és konkrét lé-
pésekkel tarkitott eléadasbal kidertil,
mikor és hogyan érdemes hasznal-
ni 6ket.

El6ado: Szanto Péter
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Data Hungary!
Odaveriink a cookie-k vilaganak.
Szines ismeretterjeszt6
eléadasok az adatvilag valtozasa
kapcsan.

13.30-14.10

Férum

Elet a Cookie-m nélkiil. A PostCoo-
kie ereje.

Mit jelent a firstparty Cookie?

Az elsG-feles adatstratégia mindenki-
nek alkalmas lehet céljai elérésében?
Els6-feles adatgy(jtési technikak és
tapasztalatok.

Résztvevék:

Barta Attila (Magyar Telekom),
Dunai Zsolt (CIB Bank),

Kékesi Zsuzsa (Ringier Hungary),
Decathlon képviseléje,

Auchan képviseléje

Vezeti:

Darazs Attila (Addict Interactiv)

14.10-14.25
El6adas

Miért kell beszélniink a digitalis
identitasrol?
El6adja: Nagy Barnabas

14.25-14.40
El6adas

Hogyan néz ki a TikTok adatba-
nya? )
El6ado: Kiss Agota (ACG)

Férum

Bananhéjak a csoportban. A csoportdina-
mika. — Jelek a csoportban: szintetizald!

— A megérzés és az EQ szerepe a csoport-
vezetésben.

— Az unatkozé ember.

— Az energiavampirok.

Kit hogyan ismerhetsz fel?

Hogyan érzékenyitsd magad?

Résztvevék: Fluck Benedek (RFB Consulting),
Martz Diana (Atlas Pharma),

Medvey Leila (K&H),

Szegedi Tamas (Magyar Telekom)

Eléado: szervezés alatt

12.50-13.15

Férum

Szex, szerelem, fliiggéség.
Résztvevs: Somorjai Martina Szexterapeuta
Aki kérdez: Rényai Julia

13.15-13.30

El6adas

Miért dont az ember csip6bdl érzelmi ala-
pon?

A gyors és lassu gondolkodas, azaz a visel-
kedési kozgazdasagtan megjelenése az em-
bervezetésben.

Eléado: Becker Gyorgy

13.30-13.45

El6adas

Fenntarthatatlan allapot.

A fenntarthatésagroél, de még inkabb a fenn-
tarthatatlansagrol annyi nézépontbol esik
sz0, hogy mar nem latjuk a fatél az erdét. Pe-
dig az, hogy mit rontottunk el, valéjaban egy-
szer(l: sem anyagbol, sem energiabdl nem
all akarmennyi a rendelkezésiikre. Se ne-
kink, se a Foldnek.

De mi mégis ugy tesziink mintha. Hisziink a
végtelenbe tartdé ndvekedésben.

Sét, ezért dolgoznunk. Nap, mint nap, ha
belegebedink is. Heti 40 érat, sét valojaban
sokkal tébbet is.

Eléado: Viragh Miklés (Kantar)

Férum

Es a hagyomanyos média belép
egy valés versenypiacra...
Ujsagok podcastjei:

Minden Ujsag csinalt egy csomé pod-
castot, mara ez altalanossa valt —
mik a tapasztalatok? A média meg-
érkezett a podcastolasba, ma mar ez
minden valamire valé szerkeszt6ség
eszkoOztaranak standard része.
Hogy érzik magukat az uj formatum-
ban?

Milyen (zleti hatasokat tapasztal-
nak?

Mire hasznaljak?

Milyen zsanereket csinalnak és mi-
lyeneket nem a szerkeszt6ségek?
Mi all és mi nem all j6l a podcastolas-
ban az Ujsagiréknak?

Vannak-e eltérések az Ujsagok ko-
zOnsége és podcastjaik kdzonsége
kozott?

Felfedezhet6-e valami trend a ko-
zOnségek eltérésében?

Mennyire vették konkurencianak a
tobbi podcastot?

Résztvevdk: Alberti Petra
(Marquard Group Hungary),
Marczali Laszl6 (Ringier Hungary),
Szigeti Péter

(Central Médiacsoport)

Vezeti: Pohly Ferenc

13.50-14.05

El6adas

Hogyan fogja az Al atalakitani a
Podcast piacot?

El6adé:

Toéth-Czere Péter (Showcast Media)

Kék terem Eziist terem Zold terem Arany terem
12.15-12.50 13.05-13.50 12.10-12.25 12.20-12.35

El6adas

Hogyan lehet a kommunikaciés szak-
ma a fiatalok szamara ,,szexy”?
Fiatalok bevonasa a markaépitésbe,
masképp!

Eléado:

Czabanyi Eniké (Magyar Telekom)

12.25-12.45

El6adas

Szex, szerelem, szellemiség és szel-
lentés az influenszer marketingben.
El6add: Stefanovics Angéla

12.45-13.00

El6adas

Markak nagykovetei - a siker titka a
hosszu tavu egyiittmiikodés.

Eléado:

Bozsik Déra (Post For Rent),
Pinczés-Pressing Adam

(Warner Bros. Discovery),

Verebélyi Vivi és Nagy Norbi
(Tiktokkerek)

13.00-13.15

El6adas

Szo6t kér a Z generacio
Halyogkovacsok pszichiatriaja Tik-
Tokon.

Miért lett felkapott a TikTokon, hogy
mindenkit diagnosztizalnak kulonfé-
le pszichés betegségekkel. Feljon Tik-
Tokon ilyen okoskodas, hogy ki a nar-
cisztikus, ki az ADHD-s stb...de ezek
mogott nincs valodi tudas, egyszerlien
csak egy trend lett, hogy altalanosita-
sokkal elemezgetik a pszichét. Mik en-
nek a veszélyei, miért akarnak a Z-sek
minden mogé betegséget latni, egyalta-
lan tényleg 6k akarjak-e.

El6ado: Dus Andras

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

El6adas

A célcsoportmeghatarozas ABC-je.
Demografia, pszichografia, vasar-
lasi szokasok - ezek mind fontosak,
de vajon elég mélyre latsz? Tényleg
megérted a célcsoport igényeit, va-
gyait és motivacioit?Fedezz fel egy
Uj, Ugyfélkdzponti megkdzelitést,
amivel tulléphetsz a felszinen és
olyan stratégiat épithetsz, ami nem-
csak eléri a célcsoportot, de hosz-
szutavu elkotelezettséget is kiala-
kit. Hagyd el a beliilrél kifelé torténd
gondolkodast, és fordits nézépontot!
Tanulj meg olyan stratégiai gondol-
kodast, amivel:

Tobbet érsz el kevesebbdl.
Kimagaslé Uizleti eredményeket érsz el.
Kiemelkedd tgyfélélményt nyujtasz.
Megtartod a célcsoportodat és épi-
ted a lojalitast.

El6ado:

Kanizsai Krisztina (Genesys)

12.40-12.55
El6adas

Ugyfélszolgalati egyszeregy.
El6adé: Hari-Romvari Anna Beata
(Affidea Magyarorszag)

12.55-13.10
El6adas

Ertékesitok oktatasa.
El6ado: Szabé Péter (Develor)
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Bordo terem Kék terem Eziist terem Zold terem
14.40-15.20 13.45-13.55 14.05-14.20 13.15-13.50

Férum

Az eltlin6 adatok nyomaban.
GA4 tapasztalatok.

Podcast felvétel

Résztvevok:

Hangonyi Anna (Kinesso),
Sélyom Balazs (Trendency),
Szutor Ferenc (DataMe),

Varju Janos (UNIQA),

Virag Attila (Central Médiacsoport)
Vezeti:

Darazs Attila (Addict Interactiv)

El6adas

Akik megforditottak az elleniink be-
szélbket. Ellenségbdl apostolok.

A hatalom biolégidja. Gondolatok by Nietz-
sche és Machiavelli nyoman.

El6ado: Csermely Akos

13.55-14.15

El6adas

Tanc a gonosszal — Avagy a nevetés
muzsikaja.

Id6rabldk, energiavampirok!

Egy kozdsségben, egy munkahelyen az
ellenséggel.

Az egyik a ,Mat-men” a masik a ,Mad-men”.
Amikor a kulénboz6 tipusu embereket kell
egyuttmikddésre birni, mint példaul: ski-
zofrénnek tiind, dnkorlatok nélkili mivész,
pedans kocka. Onzé, érzéketlen emberek
mindeniitt vannak. Eszlelése, beazonosi-
tasa (detektalasa) és kezelése.

El6ado:

Kovacs Judit (Profiles International)

és Hevesi Lia (Profiles International)

14.15-14.30

El6adas

A sztereotipidk sotét barlangjai. Miért
nem szeretjik az 50 feletti munkavallalokat,
és miért nem tudom toleralni a 30 alattiakat?
El6add: Lerf Andrea generacié kutaté

14.30-14.45

El6adas

Kapcsolédas még a munkahelyen is?
Tarsas tamogatas — a kdzdsség szerepe az
életiinkben: Miért is fontosak a koruléttink lé-
v6k? Miért tikor, ahogy a tébbiekre néziink?
Hogy jarulnak hozzd a mentdlis egészsé-
glinkhoz és jollétiinkhdz a fontos masok? A jo
és rossz élmények megosztasa hogyan kony-
nyit a lelklinkdn és épit a kapcsolatunkon?
El6add: Dr. Magyarédi Timea kutatod

El6adas

Mesterséges intelligencia és pod-
cast.

Gyakorlatban is hasznalhaté Al esz-
kozok a podcastokban.

Tényleg lehet csak Al-jal pénzt ter-
meld podcastot csinalni?

Al és podcast kozos jovéje, avagy,
mit kereshet a mesterséges intelli-
gencia egy, a személyiségre épitd
m(ifajban?

El6ado:

Roman Balazs (Betone)

14.25-14.45

Férum

Hanyan legyenek egy kévetdi cso-
portban? Se tul sokan, se tul keve-
sen. Ennek is lehet egy képlete. A
potencialis csoportlétszam? A cso-
portlétszam nagysaganak, vagyis
aranyainak meghatarozasa. A kép-
let tényezdi: célcsoport, fenntartha-
tésag, egyéb uzleti érdekek, lemor-
zsolodok, aktivistak szama, stb.
Résztvevdk: szervezés alatt

14.45-15.00

Férum

Hangorkan.

Szellemi podcast vetélkedd!

Ertékes nyereményekkel

Hosszu hétvége az AZURBAN
Podcast studio bérleti idé

Interju a Digital Hungary online ma-
gazinban.

Férum

Influenszer kampanyok, esetta-
nulmanyok.

Uzenet és platformvalasztas az
influenszer marketingben.

A markanak és az influenszernek di-
verzifikalniuk kell a jelenlétliket, hogy
a tartalmukat és stratégiajukat figye-
lembe véve megfelelienek egy-egy
adott platform jellegzetességének.
Esettanulmany I.

Csonka Andras (szinész),

Kovacs Levente (White Rabbit),
Vincze David (Havas Play),

Varga Noémi (PENNY Hungary)
Vezeti: Radnai Péter (AMC)

13.50-14.20

Férum

A befolyasolé influenszerek hata-
sa a fogyasztokra.

Résztvevék:

Varga-Szilagyi Zsolt (Post For Rent),
Hirdetd I.

Vincze David (Havas Play),

Hirdetd II.

Kasza Orsolya (Direct One),
Kovacs Levente (NOIZZ)

Vezeti: Radnai Péter (AMC)
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13.10-13.25

El6adas

A mesterséges intelligencia elké-
pesztd tavlatokat nyit az autéipar-
ban.

El6adé: Varga Zsombor (Toyota)

13.30-13.45

El6adas

Research Hungary

Nagy értékii vagyontargyak vasar-
I6inak kore és médiafogyasztasi
szokasaik.

Auték, plane prémium, ki veszi, mi-
lyen szegmens? Neki milyen a mé-
dia profilja? A reklam (hagyomanyos)
szerepe, van-e, szamit-e, vagy na-
gyon mas befolyasol, plane a prémi-
um autoknal?

El6ado:

Perjés Tamas (Kantar Hoffmann)

13.45-14.30

Férum

A fenntarthat6 auto6 és kereskedel-
me!

Ezt az autot akkor vedd meg, ha nem
csak egyedul fogsz benne ini!
Résztvevék:

Balint Zséfia (Peugeot),

Gyorke Orsolya (AutoWallis Group),
Séstoi Tamas (RN Hungary),
Sztarcsevity Andrea

(Volvo Auté Hungaria)

Vezeti: szervezés alatt

18/17. oldal



A MESTERKELT CIVILIZACIO

FORRADALMA

Influencer talalkozo

. ey we P P#ST
Szakmai egyiittmiik6do6 partner: ||FOR

RENT
11.00-12.00

Beszélgetés

Top influencerek a szinpadon:
Az els6 hazai 1M+ TikTokker paros
El6ado:

Verebélyi Vivi és Nagy Norbi
Moderator: Gelencsér Timea

El6adas

Amikor az orrunkkal adunk puszit.
Nemzetkdzi munkavallalok a hazai
munkaerdpiacon. Azt gondolod zsi-
gerbdl lehozod ezt, de mi most meg-
mutatjuk, hogyan latnak Téged veze-
téként valdjaban a kulfoldi kollégak...
oOveket becsatolni, turbulencia el&for-
dulhat! Az interkulturalitds metakom-
munikacios titkai és trikkjei, hogy
igazan jo vezetd legyél.

El6ado: Bacsi Krisztina

(Magyar Turizmus Akadémia)

és Roébert Nora

(Budapesti Gazdasagi Egyetem)

Koszonetet mondunk kiemelt tamogaténknak

Koszénetet mondunk kiemelt tamogaténknak

atmedia> PPP

Lgr Lounge
Group
TV2CSOPORT
] SCQRES
™~
©medaworks  crour  MEIX
de 7S, PENZMUZEUM aIMFB &

Ksk terem
14.45-15.00

mastercard

O ORingier

Teads

Zold terem

Tizparancsolat influencereknek,
avagy az Influencer ORT.

Mondok tiz tulajdonsagot. Ha ma-
gadra ismersz bennuk, akkor influ-
encer vagy! De vajon ennyi elég?
Nem kellene valamilyen énszabalyo-
zas-féle az influencereknek is? Hi-
szen meglepéen nagy hatasuk van:
befolyasolnak, mintat adnak, kézben
meg néhanyuk nem tud rendesen
magyarul beszélni, fake tartalma-
kat kommunikal. Nincs egy ORT, egy
.mikrofonengedély”, ami ezt szaba-
lyozna. Persze éppen ez a szexepil-
juk: a féstletlenség, a nyelvi lazadas.
Avagy onellentmondas az 6nszaba-
lyozas? Vitaindité: Az onszabalyo-
zas pszicholdgiaja.

Résztvevok: Farkas Daniel,
Fazekas lldiko, Szerémi Péter,
Post For Rent

Vezeti: Pohly Ferenc

15.15-15.30

Vetélkedd

Hangorkan.

Szellemi podcast vetélkedd!

Ertékes nyereményekkel

Hosszu hétvége az AZURBAN
Podcast studio bérleti id6

Interju a Digital Hungary online ma-
gazinban.
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Regisztracio itt!
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https://www.mediahungary.hu/regisztracio/

